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 چکیده
ت. رونق هاي اقتصادي، متناسب با اهداف فرهنگی اساقتصاد فرهنگ؛ تخصیص بهینه منابع به تولید و توزیع کالاها و خدمات فرهنگی، ازطریق تحلیل

قاء مانده و ارت، گامی براي شناخت ابعاد مغفول»بررسی عوامل موثربر رونق اقتصاد فرهنگ در ایران«آن است. لذا  اقتصاد فرهنگ درگرو شناخت جایگاه
ه گیري هدفمند با تنوع حداکثري، ازبین صاحبنظران و عواملی کهاست. افراد، با نمونهباشد. این پژوهش کیفی، از نوع نظریه برخاسته از دادهدانش آن می

آوري، و ناگون اقتصاد فرهنگ را علمی یا عملی تجربه کرده بودند، از اصفهان، تهران و قم انتخاب شدند. اطلاعات با مصاحبه عمیق، جمعهاي گوحوزه
د ها عبارتنتهترین یافهاي تفضیلی در سه مرحله کدگذاري باز، محوري و گزینشی؛ به روش استروس و کوربن، تجزیه و تحلیل شد. مهمرویههمزمان با 

 مصرفِ« ،»اندازيراه پایین هزینه« ،»اقتصاد فرهنگ به فرهنگی و اقتصادي نگاه ضرورت« ،»جایگاه شناخت« ،»فرهنگی جامع نظام ارائه و دانش تقویت«از: 
 فضاي هبودب« ،»سازيگفتمان« ،»کارآمد هايسیاست تدوین«عنوان عوامل علیّ، راهبرها: به »اقتصادنِفتی از هادولت وابستگی قطع« و »فرهنگ ابداعی
 مندشدنقاعده« ،»خصوصی بخش به واگذاري و دولت مندقاعده مداخله« ،»اجرایی تعهدات و مالکیتحق قوانین اصلاح« ،»فرهنگی وکارکسب

 سالم سازيهشبک« ،»ايشبکه برندسازي« ،»بازار گیريشکل و اقتصادي سازي سالمشریان« ،»دقیق هايداده پایگاه ایجاد« ،»شدهکارشناسی هايحمایت
 اقتصادي طرواب با فرهنگی عوامل آشنایی لزوم«گر: شرایط مداخله .»خلاق شهرهاي ایجاد« ،»کوچک وکارهايکسب اندازيراه« ،»توزیع و تولید غیردولتی

 قشن« ،»خصوصی بخش معنوي و مادي حقوق تضییع« ،»صادرات و واردات نابسامانی«اي: شرایط زمینه. »آموزش و تبلیغات« ،»فرهنگی هايمهارت و
 . »زیستمحیط حفظ« ،»امنیت و اقتدار تقویت« ،»فرهنگ انتقال و پیشبرد حفظ،« ،»اقتصادي تاثیرات«و پیامدها:  ،»هاواسطه و دارانسرمایه کنندهتعیین

 ."کالا و خدمت فرهنگی"، "اقتصاد فرهنگ"، "فرهنگ"، "اقتصاد" ها:کلید واژه
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 مقدمه
 1فرهنگ و اقتصاد به عنوان دو بخش اصلی جامعه، تاثیرات متقابلی بر یکدیگر و بر پیکره جامعه دارند. در این بین اقتصاد فرهنگ

هداف فرهنگی هاي فرهنگی، متناسب با اهاي اقتصادي و تخصیص بهینه منابع به فعالیتنمودن فرهنگ از طریق تحلیلبا اقتصادي
شد اقتصادي جامعه کمک نموده و سهم عظیمی در حل مشکلات اساسی و پیشبرد اهداف گوناگون جامعه؛ به غناي فرهنگ و ر

سازي رنوشتکننده و سیک نظام اجتماعی بازي می کند. اقتصاد فرهنگ به واسطه قدرت نرم نهفته در محصولات خود، نقش تعیین
 از و هاویژگی تمامی با اقتصاد، دربرگیرنده سویی ارد و ازپذیري جوامع ددر مسیر پیشرفت، استقلال و اقتدار یا انحطاط و سلطه

 . است آن هايموضوع و فرهنگ دربرگیرنده دیگر سوي
اند امروزه از نظر انجام داده یبرده و اقدامات مناسبیپ 2یفرهنگ عیصنااقتصاد فرهنگ و  کیاستراتژ تیکه به اهم ییکشورها

مختلف، از  لیکه به دلا ییعکس کشورهادارند و به يممتاز تیموقع ،یالملل نیدر سطح ب ،ینفوذ فرهنگ نیو همچن ياقتصاد
 يامدهایپ اند و در معرضگرفتار شده گانهیب یفرهنگ يامروز به هجوم محصولات و محتواها ،اندنکرده تیخود حما یفرهنگ عیصنا
، یمانع در برابر واردات فرهنگ جادیا يفشار برا ای نیسنگ يهانهیو پرداخت هز یفرهنگ تیآن، همچون به خطرافتادن هو يجد

سهم  یفرهنگ عیدارند. درواقع، صنا در معرض خطر انزوا قرار ،یو چه فرهنگ يسبب، چه از لحاظ اقتصادنیاند و بدقرارگرفته
ملّت  ایشور ک کی یفرهنگ ریتصو ۀدارند و در ارائ ییزااشتغال زیافراد به اطلاعات، آموزش، فرهنگ و ن یدر دسترس يریچشمگ

فرهنگ « ةحوز يهاياستراتژ نیو تدو یو مستدل فرهنگ قیعم لیدر تحل لذامؤثرند.  یالمللنیب اقتصادمناسب در  گاهیجا جادیو ا
 )1387(خزایی،  ها و نهادهاست.ها، سازماناز دولت ياریبس يکار يهاتیاکنون از اولوهم یفرهنگ عیصنا قیدق یبررس» و توسعه

 زودي به یا دارد اختیار در اقتصادي نظر از را اول جایگاه تقریباً  جهان، پیشرفته و کشورهاي قدرتمند در فرهنگی صنایع

دارند،  رای تاریخ فرهنگی و سابقه رینتبیش اغلب که توسعه حال در کشورهاي سهم که است درحالی این شد. خواهد چنین
 به را اقتصادي آمریکا جایگاه اول در که رودمی صنایع این است. شده گزارش جهان ناخالص تولید کل از درصد یک حدود

 آفریقاي در و است برخوردار ايجایگاه برجسته از استرالیا در است. اقتصادي صنعت دومین کانادا در دهد. اختصاص خود

 یک عنوان به فرهنگی صنعت. است متفاوت کاملاً ایران در شود. اما وضعیتمحسوب می اقتصادي توسعه محرکه موتور جنوبی

 بیشتري هايفعالیت و ریزيبرنامه بایستمی بخش، این هايظرفیت از منديبهره و براي است مطرح کشور در جدید موضوع

توسعه کشورهاي مرکزي مختص شهرهاي تنها فرهنگ، منظر از توسعه ویژگی) 2، 1391(فلاح و همکاران،  .پذیرد صورت
 عرصه این در نیز، سنگاپور و پکن، مالزي سئول، دهلی، همچون آسیایی شهرهاي بزرگ از بسیاري بلکه نیست، جهان یافته در

 )1388(فلاح پسند، آورده است. روي آن به نیز دبی آنها راس در و متحده عربی امارات که جایی اند تابرداشته هاي بزرگیگام
باشند. در آمریکا از سال ایتالیا و... از جمله کشورهاي پیشرو در صنایع فرهنگی میآمریکا، آلمان، چین، انگلیس، کانادا، استرالیا، 

، صنعت فرهنگ از چهار صنعت پیشرو آمریکا یعنی صنایع: نظامی، کشاورزي، هوا فضا و خودرو پیشی گرفت و در هند 2007
باشند. این بخش مهم از سال مشغول به کار میمیلیون نفر در بخش اقتصاد فرهنگ  170میلیون نفر و در چین بیش از  80بیش از 
برابر شده است.  5درصد در جهان رشد داشته و حجم تجارت جهانی کالاهاي فرهنگی طی دو دهه گذشته  7به بعد سالیانه  2000

                                                           
1 Economic of culture 
2 Cultural Industries 
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آمد بالا رتقاضاي جهانی در تجارت کالاهاي فرهنگی متاثر از مناطق آمریکاي شمالی، اروپا و شرق آسیا است. اقتصادهاي با د
 به خود اختصاص داده است. 2012 -2003درصد صادرات جهانی خدمات فرهنگی را طی دوره  90بیش از 

بودن نیپائ بیانگر ، به خوبیآمار سرانه مطالعه کتاباز جمله  خانواده، يهانهیدر سبد هز یفرهنگ يهانهیهز گاهیجا رانیدر ااما 
دقیقه داراي بیشترین فراوانی  18تا  12دقیقه متغیر است اما عدد  76دقیقه تا  2شده از  اعلام . [اعداداستی و مصرف فرهنگ دیتول

 ينبودن درآمد مردم برایو کاف يعامل اقتصاد] ریشه و علت اصلی این امر را نه تنها در .باشددر میان آمارهاي مطرح شده می
جایگاه ایران در صنعت چاپ و نشر، فیلم و  جو کرد.وجستی جامعه باید و اجتماعفکري  يفضا، که در کردن در فرهنگنهیهز

ها ب با ظرفیتتر از جایگاهی متناسها و خدمات متنوع فرهنگی، بسیار پاییناي و سایر فعالیتهاي رایانهسینما، صنایع دستی، بازي
رهاي خارجی و براي سفتنها در جذب گردشگر خارجی چندان موفقیتی نبوده که تبلیغ عنوان مثال نهباشد. بههاي آن میو فرصت

است. این همه به دلایل فراوانی ازجمله ضعف در سیاستگذاري، عدم تمایل مردم به آن، نسبت به ورود گردشگر بیشتر بوده
، 1393، صیادي، اردکانی(ناظمی باشد.توجهی نسبت به این بخش مهم فرهنگی اقتصادي میها و بیثباتی قیمتگذاري، بیسرمایه
میلیون نفر از  31بیش از  92سال  هاي اقتصاد فرهنگ ایران نیز وجود دارد. مثلا تاین وضعیت آشفته در سایر بخش) مشابه ا217

 303در ایران به ازاي هر . این یعنی اندمیلیون نفر از این دسترسی محروم بوده 43اند و بیش از جمعیت ایران به سینما دسترسی داشته
ر تنوع یابیم که ایران از نظبه وضعیت صنایع دستی ایران داشته باشیم درمی اگر نگاهیمچنین .ههزار نفر یک سالن وجود دارد

تولیدات هنرهاي سنتی و صنایع دستی رتبه نخست جهان را به خود اختصاص داده، اما در حوزه اقتصاد و ارزآوري پس از کشورهاي 
 ل دارد.که این خود جاي تامچین و هندوستان در رتبه سوم قرار دارد، 

 ها نیازمند شناخت و دركلذا ورود کارآمد به این عرصه و حصول نتایج متوقع فرهنگی و اقتصادي از آن، مثل سایر عرصه
و ارائه شاکله و چارچوب علمی و نظري آن است که خلاء آن در ایران  رانیا اقتصاد فرهنگ در صحیح و عمیق از عوامل موثر بر

ها کیفی فعالیت بودن کمّی وسازي، منجربه پایینبه شدت احساس می شود. ضعف تئوري و نبود نگاه علمی به چنین مسئله سرنوشت
هنگ اقتصاد فررونق  تا به عوامل موثر براست و عدم انسجام در ورود کارآمد به این عرصه شده است. لذا در این مقاله سعی شده

 و رایطشپرداخته شود. در این مقاله ابتدا با مروري بر ادبیات و پیشینه تحقیق، پس از ارائه تعریفی از اقتصاد فرهنگ،  به  رانیا در

 و دهاراهبر فرهنگ، اقتصاد رونق علی شرایطایران شامل  فرهنگ اقتصاد ساختار از تاثیرپذیر و تاثیرگذار کلیدي عوامل
 راهبردها تخاذا از حاصل پیامدهاي نهایتا و ايزمینه شرایط و گرمداخله شرایط فرهنگ، اقتصاد ساختار ایجاد در موثر هاياستراتژي

فرهنگی، پیشینه پژوهش، اهداف و  صنایع و فرهنگ در ادامه رویکردهاي نظري به .است شده پرداخته فرهنگ، اقتصاد رونق و
هادات گیري و ارائه پیشنپژوهش، روش پژوهش، یافته هاي پژوهش به تفصیل آورده شده و در نهایت به بحث و نتیجهسوالات 

 کاربردي پرداخته شده است.

 

 ادبیات و پیشینه پژوهش
ما تنها چند ا الایام تاثیرات خود را در جوامع داشته است،اقتصاد فرهنگ با داشتن سابقه کهن عملی در بین جوامع مختلف؛ از قدیم

اي جدید، در برخی جوامع مطرح شده است. اقتصاد فرهنگ در هر جامعه مبتنی بر طور علمی و به عنوان شاخهدهه ایست که به
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نظام اقتصادي و نظام فرهنگی آن جامعه شکل می گیرد. لذا براي جلوگیري از تشتت و دوام فعالیت و رسیدن به اهداف مطلوب، 
 هاي اصلی نظام فکري وبراساس مولفه واحدي مبناي هاي اقتصاد و فرهنگ، ازاز حوزه یک هر که است مدر اقتصاد فرهنگ، مه

س در ایران، پ .در راستاي اهداف مکتبی خود باشد کل وحدت ضامن واحد، مبناي تا آن باشند، گرفته ارزشی جامعه ایرانی، نشأت
 اقتصاد فرهنگ باید داراي دو بال اقتصاد اسلامی و فرهنگ اسلامی باشد تا در اصل و زیربنا دچار فساد و انحراف از مسیر نشود.

 هايعالیتف تحلیل به که است اجتماعی علوم از ايشاخه اقتصاد، علم اما. است کاري هر در رويمیانه معناي به لغت، در اقتصاد
 فرهنگ نیز مطابق )9 ،1392 ،2وکوانت 1هندرسن. (پردازدمی خدمات و کالاها مصرف و توزیع تولید، به مربوط جمعی و فردي

 ای جامعه یک شاخصه که احساسی و فکري معنوي، مادي، خاص خصوصیات از مرکب است کلیتی )1982( یونسکو تعریف
 آن اورهايب و هاسنت ارزشی، نظام افراد، بنیادین حقوق زندگی، حالات بلکه مکتوب آثار و هنرها فقط نه فرهنگ. است گروه
 أثیرت اقتصاد بر فرهنگ که گونههمان و است دوسویه اقتصاد و فرهنگ بین رابطه )26 ،1392 زاده،قلی. (گیرددربرمی را جامعه

 یابد. درمی پرورش اقتصاد بستر در شودمی جاري اقتصاد در که فرهنگی و متقابل دارد تأثیر فرهنگ بر هم اقتصاد گذارد، می
 که مادي هايبینیجهان در درمقابل، و باشدمی فرهنگ زیرمجموعه و طول در اقتصاد اسلام، مکتب بالاخص و الهی بینیجهان
 است آن خدمت در و عرض در بعضاً و اقتصادي نظام زیرمجموعه و طول در فرهنگی نظام ندارند؛ جایگاه آنها در الهی هايارزش

  .شودمی امعن اقتصاد تبع به فرهنگ و اصلی است متغیر اقتصاد بلکه نیست اصلی متغیر فرهنگ مادي، فرهنگ زیرا در
 

 تعریف اقتصاد فرهنگ

 با در ستاندارد،ا اقتصادي هايتئوري بکارگیري آن در که است فرهنگ و اقتصاد علوم از برخاسته علمی، ايشاخه فرهنگ اقتصاد
 نیز و تقاضا و عرضه مشهود هايویژگی تحلیل و توصیف فرهنگ اقتصاد« .شودمی محقق فرهنگ، در آن ویژه شرایط نظرگرفتن

 همچنین) 61 ،1388 ،3برتون(».است فرهنگ بخش دهندهتشکیل گوناگون صنایع در تقاضا و عرضه متقابل رابطه هايویژگی
. دارد اشاره منابع هبهین تخصیص و فرهنگی کالاهاي مصرف و توزیع تولید، در اقتصادي هاينظریه بکارگیري به فرهنگ اقتصاد

 رهنگیف مقوله یک در نیاز مورد اقتصادي بسترهاي و هازمینه به »فرهنگ اقتصاد« علم در« )193 ،1393 صیادي، اردکانی،ناظمی(
) 1394امی، (پیغ ».فرهنگ عرصه تقاضاي و عرضه بازار گذاري،قیمت ریزي،بودجه مالی، مسائل و هاسیاست مثلا. شودمی پرداخته

 و قدوراتم به مالی منابع تخصیص یعنی خرد، سطح کرد. ملاحظه توانمی کلان را و خُرد سطح دو ،فرهنگ ِاقتصاد تعریف در
 )1385 یی،خزا. (گیرددربرمی را انتقال ابزارهاي و مفاهیم ،روابط ،کلان و سطح تبلیغی جامعه، و آموزشی ،پژوهشی هايفعالیت

 اشند.بهاي بروز اقتصاد فرهنگ، کالاها و خدمات فرهنگی هستند؛ که محتوي بارمعنایی و پیام فرهنگی میهمچنین، حوزه
 ایران فرهنگ اقتصاد ساختار از تاثیرپذیر و تاثیرگذار کلیدي عوامل و شرایط

                                                           
1 Henderson 
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 راهبردها فرهنگ، صاداقت رونق علی شرایط: از ایران عبارتند فرهنگ اقتصاد ساختار از تاثیرپذیر و تاثیرگذار کلیدي عوامل و شرایط
 اتخاذ از حاصل پیامدهاي نهایتا و ايزمینه شرایط و گرمداخله شرایط فرهنگ، اقتصاد ساختار ایجاد در موثر هاياستراتژي و

  .تاس شده پرداخته ذیل در زمینه این در معتبر منابع در موجود موارد به تفصیل به که فرهنگ، اقتصاد رونق و راهبردها
 

 فرهنگ اقتصاد رونق علی ) شرایط1

 متخد و کالا تعریف قطعیت در فرهنگی: عدم خدمت و کالا براي اقتصادي و فرهنگی مرزهاي و حیطه کردنالف) مشخص
 ریزانبرنامه و مدیران تا شدهسهم آنها در اقتصاد کشور، موجبدقیق بین آنها با سایر کالاها و خدمات، براي تعیین  مرز فرهنگی و

 مانند فرهنگی نکنندگاتولیدات از شماري«. باشند فرهنگی هايفعالیت اقتصادي ابعاد تحلیل و مطالعه براي انگیزه فاقد کشور
 یگريد شغل طبقه در یا نیامدهحساب به اشتغال هايبررسی در است ممکن که هستند فرماخویش آهنگسازان، و نویسندگان
 ،1389 ،1بیتراس. (کنندمی کار نامید، »غیرفرهنگی مشاغل« توانمی که آنچه در فرهنگی صنایع شاغلان از بسیاري. قرارگیرند

143 ( 
 نگریسته عیدفا اقتدار پشتوانه و اقتصادي مولد یک عنوان به فرهنگ به ایران فرهنگی: در خدمت و کالا به اقتصادي نگاه ب)
 تامین المالبیت حساب از باید آن مخارج که شودمی دیده هزینه مرکز منزله به صرفاً نشده و تلقی ثروت تولید نهاد شود لذانمی

صورت  هب اغلب آن، هايشاخه همچنین .شودمی دیده سخت صنایع زمینه پس در عموماً نرم، ماهیت دلیل به فرهنگی صنایع. گردد
 )20 ،1390 شربتیان،. (آیندنمی شمار به اقتصاد و صنعت در مهمی بخشی و رسیده نظر به کوچک لذا. شوندمی مجزا، دیده

 ندفرآی درآمدزایی، افزایش و جامعه هايارزش بر مبتنی فرهنگی، نوآوري و تنوع روزافزون حجم ارائه ج) خلاقیت: ضرورت
 ایجاد در لیديک مفهوم یک عنوان به خلاقیت«سازد. می را مرتفع فرهنگی، تولیدات انواع براي فزاینده تقاضاي که است پویایی
 انواع میتما براي بازار توسعه رو به هايفرصت و سویک در خلاق خدمت و کالا قالب در فرهنگی محتواي تولید میان ارتباط

 )160 ،1393 تراسبی،(» .است کرده ظهور دیگر سوي در فرهنگی محصولات
 است. آزادي ازارب نیروهاي بر آن شدید تکیه شده، تجاري فرهنگ اصلی هايویژگی از کننده: یکیمصرف ذائقه و نیاز به د) توجه
 را بازار رونق پشتوانه نتواند که تولیدي )48 ،1393 ،2تاوز. (است اقتصاد در ناپذیرخدشه اصلی کنندگان،مصرف براي انتخاب

 است.  منابع کند، به هدردادن فراهم خود محتوا، قالب، قیمت و خدمات برايمتناسب با نیاز و ذائقه مشتري در 
 هنرها صنعت رد مصرف و تولید الگوهاي بر زیادي تاثیرات آورانهفن تغییر«است.  فرهنگی صنایع زیربناي ه) فناوري: فناوري،

  )151 ،1393 تراسبی،( ».گذاردمی
 جدید ازارهايب گسترش توزیع شرایط ایجاد است. نزدیک بسیار کننده مصرف نهایی سلیقه به توزیع مرحله توزیع: و و) بازاریابی

  )49 ،1394 ،3اتاسانتاگ.(دارد را ارتباط بیشترین اطلاعات فناوري انقلاب و جدید بازاریابی هايتکنولوژي با ساخته، پذیرامکان را

                                                           
1 Throsby 
2 Towse 
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 صرفم در« .است تولید مجدد فرهنگی و جوامع استحکام و دوام ضامن فرهنگی، فرهنگی: مصرف محصولات ابداعی ز) مصرف
 ابداعی، صرفباشد. م مدنظر باید ارتباطی حتی و انفعالی مصرف نه و ابداعی مصرف سمت به کنندگانمصرف دادنسوق فرهنگی
 )154 ،1387کاظمی،(» .است تولیدکننده اینجا در کنندهمصرف. است تولیدي مصرف

 
 ) راهبردهاي موثر بر ساختار اقتصاد فرهنگ 2

 مسئله ،نگیفره ریزيبرنامه و فرهنگ در کشور دلایل نابسامانی از جامعه: یکی ارزشی نظام با همسو تخصیص الگوي الف) ارائه
 ،آن راساسب ،تانشده بندياولویت مناسب الگوي یک اساس بر فرهنگی هايفعالیت زیرا است، فرهنگ در هاهزینه تخصیص
) اگر تخصیص منابع براساس الگوي مناسب باشد اقتصاد بر فرهنگ چیره 1386 (رضایی، .گیرند اختیار در را مناسب امکانات

  شود.نمی
 و برندهپیش ندتوانمی که اندازههمان محصولات فرهنگی فرهنگ: اقتصاد در فعالیت قواعد تعیین و فرهنگی بازار مستمر ب) رصد

 روابطه نظیمت و آفریناننقش راهبري راستاي در هدفمند اجرایی هايبرنامه و استراتژي مشی،خطی نبود درصورت باشند، زاتحرك
 یماتتصم پیامدهاي و دستاوردها مستمر ارزیابی و پایش بانی،دیده عدم همچنین و فرهنگی بازارهاي درون در آنها، مابینفی

 )1395 فرهنگی، انقلاب عالی شوراي( .باشند مخرب و پذیرآسیب بازدارنده، تواندمی نیز اندازههمان به فرهنگی
 سازدمی راهمف دولت و فرد براي را لازم اطلاعات و استدلالات فرهنگی، و اقتصادي کمّی فرهنگی: ارزیابی و اقتصادي ج) ارزیابی

 و هاآرمان و مبانی هب توجه با فرهنگی هايفعالیت گذشته عملکرد و تصمیمات بر اصرار یا تغییر براي عاقلانه گريحساب امکان تا
  )194 ،1393 اردکانی،ناظمی.(شود فراهم جهان ملل سایر با مقایسه در نیز

 و دولت مخارج و ملی هايحساب در فرهنگ بخش سهم گیريملی: اندازه اقتصاد در فرهنگ بخش سهم دقیق گیريد) اندازه
 از ناشی اشتغال بحث در« .دهد ارائه اقتصاد در آن جایگاه از واقعی تصویري تواندنمی اطلاعات دقیق، و آمار فقدان دلیل به جامعه

 حوزه ت. دراس مبهم ايمسأله غیرفرهنگی و فرهنگی مشاغل وجود به شدن قائل دارد و وجود بنديطبقه مشکل فرهنگی فعالیت
 )1385 ی،خزای(شود. نمی مادي کالاهاي شامل فقط فرهنگی تجارت زیرا دارد، وجود تعریف مشکل نیز فرهنگی کالاهاي تجارت

 اجزاي از هنري، هايفعالیت انواع که شهریست مجتمع یک معرف »خلاق شهر« خلاق: مفهوم فضاهاي و شهرها ه) ایجاد
 فرهنگی و هنري امکانات دلیل به و است زیاد در آن خلاق هايشغل تراکم. هستند آن اجتماعی و اقتصادي عملکرد ناپذیرجدایی
ایجاد شهرهاي خلاق براساس  لذا )237 ،1393 تراسبی،.» (کند جذب ايمنطقه برون منابع از فراوانی سرمایه تواندمی شده، تثبیت
 رهنگ است. و تعامل با اقتصاد ف ایجاد بسترهاي نسبی و رقابتی بیشماري که در مناطق مختلف ایران است، راهبرد موثري در مزیت

 عام حسط. است بررسی قابل خاص و عام سطح دو در فرهنگی مصرف: مشارکت و تولید در خصوصی بخش مشارکت و) جذب
 و هاعالیتف در مردم مشارکت خاص، آن]. سطح به تلاش براي پاسخگویی و فرهنگی نیاز فرهنگ[در احساس شدن همگانی یعنی

 را خود زایندگی . لذا فرهنگ)2005 ،1اندرسون. (است کرده تعریف »فرهنگ بخش« عنوان به را آنها دولت که است هاییبرنامه
 .بخشدمی گسترش و حفظ نظام، کلان هايسیاست محدوده در فرهنگی، هايفعالیت در مردم آحاد مشارکت با

                                                           
1 Anderson 
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 غیرهدفمند نسرازیرکرد به فرهنگ به عنوان تولیدکننده؛ به جاي حمایتی دولت: با تغییر نگرش مناسب معنوي و مادي ز) حمایت
 رصد مچنینفرهنگی مراکز فرهنگی، ه و اقتصادي وضعیت تحلیل برمبناي هدفمند سیاستگذاري با ناپایدار، باید و محدود منابع

 لیو است اندیشه آزاد افراد عرصه فکري، تولید و هنر عرصه«همچنین .نمود تبدیل زاینده فعال و ايعرصه به را آن دائمی،
  )1385 خزایی،(» است. فرهنگ تولید موارد کردندیکته منزله به اوقات گاهی فرهنگ عرصه به اقتصادي هايکمک

 دولت اختیار رد اقتصادفرهنگ شود،می تعریف جامعه فرهنگ تغییر منطق که سطح بالاترین دولت: در صحیح و جابه ح) دخالت
 کلی هايگیريجهت همچنین چون آید.برنمی آن عهده از خصوصی نهاد و است مشکل تحقیقاتی مراکز پشتیبانی زیرا است،
 سطح این در انحراف تا کنند هدایت را هاگیريجهت این بالا از هادولت بهتر که همان است، فرهنگ تغییر منطق این تابع جامعه

 حمایت قوانین، نظارت و تنظیم ها،شریان در ایجاد باید دولت همچنین مداخله) 1385 خزایی،. (نشود جامعه کل انحراف منجربه
 باشد.

 با بقیه از یشب تکثیر حق که است تجاري علامت و امتیاز حق تکثیر، حق اعم از معنوي فکري: مالکیت و معنوي مالکیت و) حق
 آثار بازارهاي شکست زا جلوگیري براي مناسبی تولیدکنندگان، راه مالکیت حق تثبیت« دارد. بنابراین، ارتباط فرهنگی تولیدات

 )355 ،1393 تراسبی،( ».رودمی شمار به خلاق
  

 گرمداخله ) شرایط3

 مادي رمایهس عامل جذب فرهنگی، و اقتصادي سودآوري و سرمایه برگشت بازار، سرمایه: ثبات بازگشت براي مطمئن الف) بازار
 بازار این در بیريتدبی از ناشی برخی و فرهنگی، تولید ذات مربوط به ثباتی، برخیبی عوامل است. بازار به گذارسرمایه معنوي و

 )67 ،1388 برتون،(» .کندمی ایجاد فرهنگی کالاهاي کنندگانعرضه براي بزرگی مشکلات تقاضا، شدید تلون«مثلا  .است
. کندمی تغییر موارهه تقاضا ترکیب اما بالاست نسبتا فرهنگی تقاضاي بالا، سطح درآمد اقتصادي: در وضعیت و مصرف ب) الگوي

 .)67 ،1388 یونسکو،(
 وسیعی سطح رد اطلاعات انباشت به که ارتباطی پیشرفته هايفناوري کمک به اطلاعات انتقال اطلاعات: سرعت انتقال ج) سرعت

 )120 ،1378 قاضیان،. (است شده المللی بین سطح در فرهنگی کالاهاي بازار در عرضه و تولید شده، باعث تقویت منجر
 

 راهبردها بر تاثیرگذار اي زمینه ) شرایط4

 کرده پالایش را اقلامی فرهنگی محصولات از انبوهی میان اطلاعات کسانی هستند که از باناندروازه«اطلاعات:  بانان الف) دوازه
 ها. وبلاگ یا خاص ها، فروشندگان منتقدینمثل رسانه )242 ،1393 تاوز،( »دهند.می قرار کنندهمصرف انتخاب معرض در و

 هايخابانت و کنندمی پیروي جمع از کنندگانمصرف که معناست بدین ،»مدروز« و» برفیگلوله اثرات« روز: اصطلاحات ب) مد
دهد و می کاهش را فردي جستجوي هايهاي عقلانی هزینهلذا پیروي )242 ،1393 تاوز،. (دارد قرار افراد سایر تاثیر تحت آنها

 د.داشته باشبسا فرد را متشتت نموده، به بیراهه بکشاند و هزینه مادي و معنوي براي او درپیهاي غیرعقلانی چهپیروي
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 تولید به نتقال،ا شتابزدگی و گستردگی استمرار، و پیوستگی ویژگی سه با فرهنگ شدنجهانی فرهنگ: پدیده شدن ج) جهانی
 ) 120 ،1378 قاضیان،. (است شده منجر فرهنگی کالاهاي تولیدي سازيیکسان و فرهنگی کالاهاي بیشتر

 پیش زا بیش سرگرمی صنعت فراغت، تمدن در. است فناوري محصول که اندگفته نیز فراغت تمدن را مدرن د) فراغت: عصر
 ) 120 ،1378 قاضیان،.(است شده بیشتر آن تنوع و یافته افزایش فرهنگی کالاهاي لذا کمیت. است رشدیافته

 اب،شاد و برخوردار جامعه و رفاه تحقق براي مدرن هايفرهنگی: دولت خدمت و کالا مصرف و دستیابی در اجتماعی ه) عدالت
 اجتماعی عدالت برقراري و تعادل درپی یارانه، هدفمندي و مالیاتی معافیت برقراري مثل کنترلی هايسیاست اعمال با

 ) 1385 خزایی،.(هستند
 

 فرهنگ اقتصاد تاثیر هايحوزه و فواید ) پیامدها،5

 اجتماعی:  فرهنگی، حوزه در الف) تاثیرات
 افزایش باعث و ملی مذهبی مبین هویت فرهنگی خدمات و مذهبی: کالاها و ملی هویت حفظ و باورها و هاارزش تحکیم -

 از و یکی نتیس فرهنگ تفکرات و هاارزش کنندةتقویت سنتی، هنر مختلف هايجلوه«. هستند تعلق نمایانگر و ملتها خودباوري
 ) 20 ،1393 زاده، مهدي( ».هستند سنتی فرهنگ اشاعۀ و حفظ معرفی، ابزارهاي مهمترین

و  سازندمین برقرار ارتباط طرفهیکجدید،  فرهنگی مصرف و تولید ابتکار: فضاي و اندیشه آزاد جریان و خلاق هايایده رشد -
 )1385 خزایی،. (شودمی جهانی ارتباطی امکانات با فضایی در افراد ابتکار و خلاقیت رشد باعث

 نرم درتق داراي محتوایی، و بارمعنایی دلیل به فرهنگی خدمت و فرهنگ: کالا بازدارندگی یا برندگیپیش عامل نرم قدرت -
 نرم رتقد شده، دستکاري افکارش کند احساس ندارد دوست کسهیچ که آنجایی از و است جذب بر مبتنی نرم قدرت. «است
 جامعه، باورهاي و هاارزش همسو با فرهنگی تولید لذا) 43 ،2008 ،1ناي» (کندمی عمل باشد، مشخص ظاهر در اینکه بدون

فرهنگ غیرهمسو و بیگانه با  با درآمیختن با صنعت و همین داشته فرهنگ بخشی و انتقال غنی در ايگسترده و عمیق تاثیرات
 .کندمی تهدید را جامعه فرهنگی کاذب، ساحت فرهنگ با ترویج جامعه، هايسنت ها وارزش

 تراسبی،.(دهستن فرهنگ به همگانی دسترسی ضامن و فرهنگی تنوع حفظ و ارتقا موجب فرهنگی بومی: صنایع تنوع حفظ -
 .نمایدمی ایفا آینده نسل به آن انتقال و حفظ در مهمی نقش بومی متنوع هايفرهنگ خرده از برخوردار ایرانِ لذا در) 161 ،1393

فرهنگی،  مصارف دتشدی و با جدید کنندگانمصرف تولید باعث جدید، نیازهاي تولید با فرهنگی، فرهنگی: صنایع سرمایه ارتقاء -
) لذا 143 ،1391 همکاران، و (سپهرنیا .شوندمی موجب را است جامعه در فرهنگیسرمایه ارتقاي نیازمند که را فرهنگی انباشت
 متناسب هنگیفر خلاقیت و بالا فناوري با پذیرانعطاف تولید به ارزشی و خلاق افراد آموزش و جذب با تواند می فرهنگی سرمایه

 )2010 ،2ساساکی. (نمایندمی عمل فرهنگی سرمایه بخش ارتقا فاکتورهاي عنوان به لذا. بپردازد مقبول و بومی اکولوژي با
 اقتصادي: حوزه در ب) تاثیرات

                                                           
1 Nye 
2 Sasaki 
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 را صنایع این ازارب کرد و استفاده الکترونیک تجارت هايقابلیت از توانمی فرهنگی، محصول نرم ماهیت دلیل عرضه: به تسهیل -
 بازارهاي آزادسازي سیر البته« .شد ملی آفرینیثروت باعث افزایش نمود و تعریف جهان گستره در مکانی زمانی و محدودیت بدون

 خزایی،( ».است آورده وجود به افراد رفتاري الگوهاي و توزیع چگونگی و آینده فرهنگی مبادلات در ايعمده مشکلات جهانی،
1387( 

 دیگر ركتح موجب و دارد را بالا هايمهارت با گوناگون شغلی هايفرصت ایجاد ظرفیت فرهنگ اشتغال: بخش و کارآفرینی -
غیرمستقیم فرهنگ در اقتصاد نقش مهمی در رشد اقتصادي  و مستقیم تاثیرات) 11 ،1393 علائی،.(شود می نیز اقتصادي هايبخش

 جامعه دارد.
 به رهنگیف کالاهاي با را خود یافتگی توسعه هايویترین جذابترین جهان، بزرگ شهرهاي پایدار: امروزه، توسعۀ در مشارکت  -

 اقتصادي بخش رینپویات شهري، اقتصاد در آن بیرونی آثار به توجه با را فرهنگی توسعه آنها، از بسیاري تاآنجاکه گذارند،می نمایش
 )1388 ند،پسفلاح. (دانندمی هابخش در دیگر اقتصادي شکوفایی و رشد اصلی عامل را فرهنگی اقتصاد و کرده، قلمداد شهر در
 وبهر درآمدهاي در که است مادي شرایط در منطقه رشد فرهنگی، عامل خدمت و کالا براي کردن مصرف: هزینه میزان افزایش  -

 )158 ،1387 تراسبی،.» (است سهیم فراغت اوقات و فرهنگی هاي فعالیت طرف به ها سلیقه جایی جابه و کننده مصرف افزایش
 سرمایۀ با که چرا. است ملی تولید هاي حوزه پرسودترین از یکی فرهنگی رکود: صنایع از خروج و فقرزدایی و ثروت تولید -

 هاي بازي جهانی بازار ) ارزش16 ،1391 فلاح، کند. (تک می تولید بیشتري ثروت سرمایه، بازگشت کمتر زمان نیز و کمتر
 )2011 ، 1اکونومیست( .است بوده دلار میلیارد 56 حدود 2010 سال در ویدیویی

 جمله از مرتبط افراد و کارها و کسب درآمدهاي بر ثانوي یا غیرمستقیم کردن خرج پول ثانوي: تاثیرات و غیرمستقیم تاثیرات -
 )158 ،1387 تراسبی،. (باشندمی مهم تاثیرات جمله از نقلوحمل خدمات و رستوران

 تاثیرات در حوزه امنیتی و دفاعی: ج) 

ملی  اقتدار و تامنی مهاجم، پشتوانه فرهنگ برابر در خودي فرهنگ از دفاع شامل دفاعی و امنیتی حوزه در فرهنگ اقتصاد تاثیرات
 فرهنگی، ارتباطات مشارکت، برقراري امروزه )8 ،1390 همکاران، و سعیدپور( اسلامی است. انقلاب پیام و فرهنگ و صدور

 تراسبی،(.گیرد می قرار استفاده مورد »سخت قدرت« از بیش خارجی، سیاست خدمت در ابزاري عنوان به غیره و آموزشی هايبرنامه
1393، 285( 

 

 فرهنگی صنایع و فرهنگ رویکردهاي نظري به
 بحث مورد شدن صنعتی جریان تاثیرتحت خصوصبه و اخیر دهه چند ملی فرهنگی تولیدات و فرهنگ باب در نظریات مهمترین

  شد. خلاصه و بررسی شناسایی، برجسته نظریه فرهنگی در شش صنایع با مرتبط هايدیدگاه است. در یک نگاه کلی، گرفته قرار
 باعث آن را دارد و فرهنگی محصولات صنعتی تولید به انتقادي دیدگاه هورکوایمر)، که و فرانکفورت(آدورنو الف) مکتب

  .باشدمی روبنا هب فرهنگ تبدیل و زیربنا در اقتصاد قرارگرفتن انبوه، تولید داند. نتیجهمی فرهنگ شدن کالایی و انگاريشی

                                                           
1 The Economist 
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 منفی یکسره هشدیدگا اما دارد فرهنگی محصولات صنعتی تولید انتقادي به فرانکفوت(بنیامین)، که اگرچه دیدگاه ب) مکتب
 به عمومی دسترسی موجب دیگر، سوي دانسته و از اثر اصالت و هنر تجلی رفتن بین از را باعث انبوه تولید طرفی نیست و از
 .شودمی آثار ترعمومی نقد و هنري ذوق گسترش و هنر اعتلاي موجب درنتیجه که داندمی وسیع نقد امکان و محصولات

ج) مکتب بیرمنگام، که در ابتدا دیدگاهی انتقادي مانند مکتب فرانکفورت داشت ولی در ادامه، با تحلیل تاثیرات محصولات 
 پیوند اقتصاد و تسیاس جامعه، با فرهنگ مطالعه مکتب، این به نوعی تولیدانبوه را پذیرفت. ازمنظرکنندگان، فرهنگی بر مصرف

 .است خورده
 ابزار رهنگی راف دارد، محصولات فرهنگی محصولات صنعتی تولید به نسبت اجتماعی اقتصادي د) نظریه قدرت نرم، که دیدگاهی

  داند.می منر صورت به حریف بر اراده تحمیل ها برايقدرت
 محصولات و ایعاین صن اصلی فرهنگی دارد و محور محصولات صنعتی تولید به اجتماعی اقتصادي نرم، که دیدگاه فناوري ه) نظریه

 .ستا جامعه و انسان روح بر آن اثرگذاري محل و است اجتماعی و فرهنگی دانش از ارزش خلق قابلیت داند کهمی نرم را فناوري
 عنصر هنگیفر دارد و در آن سرمایه فرهنگی محصولات صنعتی تولید به اقتصادي اجتماعی فرهنگی، که دیدو) نظریه سرمایه 

 سرمایه به تواندیم اما نیست فوري انتقال قابل فرهنگی سرمایه .پردازدمی جامعه و فرد رابطه هايجنبه و تعریف به که اجتماعیست
 از مادي فقیر طبقات لذا است، اقتصادي سرمایه نیازمند فرهنگی مصرف .شود تبدیل) نمادین اجتماعی،(هاسرمایه سایر و اقتصادي

 و زادهنظري( .شودمی فرهنگ عمومی مصرف موجب انبوه تولید لذا .شودمی فرهنگی فقر و محرومیت موجب که محرومند آن
 )5 ،1393 دیگران،

 
 پیشینه پژوهش

محصولات  رویکرد سیاستی در اقتصاد فرهنگ؛ مورد مطالعه: تجاري سازياي با عنوان ) در مقاله1395شیرازي و ایزدخواه (
ضمن معرفی چهار بازیگر کلیدي در عرصه خلق کاراکتر و تجاري سازي ، به روش کیفی لز نوع تحلیل مضمون، جانبی انیمیشن

د. آنچه که این مقاله نداننیمیشن و نهادهاي حاکمیتی به عنوان بسترساز را کلیدي میمحصولات مبتنی بر آن، نقش تولیدکنندکان ا
بایست توسط تولید کنندگان انیمیشین در راستاي موفقیت در تجاري سازي مد نظر قرار بدان پرداخته، مولفه هایی است که می

رسازي بایست در جهت بستکه نهادهاي حکومتی میرود هایی اشاره میهاي سیاستی، به سیاستگیرد. همچنین در بخش توصیه
 .فرایند تجاري سازي مورد توجه قرار دهند

) با بررسی علل معضلات موسیقی بومی ایران به شناسایی راهکارهاي ساماندهی نظام نوآوري آن 1394میرزمانی و همکاران (
گذار، ی، نقض حقوق مالکیت فکري، ضعف نهادهاي سرمایهها، ناهماهنگی نهادهاي دولتها حاکی از ابهام سیاستپرداختند. یافته

ضعف پژوهش و تحصیلات غیرمرتبط کارمندان فرهنگی بود. راهکارها عبارتند از: نظارت بر اجراي قوانین مالکیت فکري، رصد 
 سانی.سازي و ارتقاء دانش و مهارت فرهنگی نیروي اندائمی و ایجاد بانک اطلاعات، تحریک نوآوري، حمایت، شبکه

 :عبارتند از بهبود راهکارهاي کردند. هئرای را امحصولات فرهنگ ينظام نوآور یدر چارچوب) 1393زاده و همکاران (نظري
 یبخشیآموزش و آگاه ،یو قانون یمال تی، بهبود سازوکار حمايدیافراد کل تیحما ،پژوهش تیتقو ،یاستیس يسازکپارچهی
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کوچک و  يهااز شرکت تیحما ،یمحصولات فرهنگ يسازي تجار يدورهایتوسعه کر ،هاها و قطبخوشه جادیا ،یعموم
  .یو رصد محصولات فرهنگ یپژوهندهیاستقرار نظام آ ان،یبنمتوسط فرهنگ

) روند تحولات و جایگاه اقتصاد نشر، سینما، هنرهاي تجسمی و گردشگري در ایران و جهان و 1393اردکانی و صیادي(ناظمی
ه با هاي اقتصاد فرهنگ نه تنها در مقایسها نشان داد ایران به لحاظ وضعیت مولفهبر بازار آنها را تحلیل نمودند. یافتهعوامل موثر 

 استانداردهاي جهانی که در مقایسه با کشورهاي سند چشم انداز نیز از موقعیت مناسبی برخوردار نیست.
اي فرهنگی حاکی از حضور نهادهاي متعدد تولید نرم افزارهاي چندرسانه ) در بررسی1392فردویی و همکاران (هاي رضائیانیافته

سازي فرهنگی و ارزیابی رضایت، متولی مشخص سازي دانش و شبکهتولیدي بود. جذب دانش و نوآوري، ترکیب و پکپارچه
 نمایند.می اي و گزینشی عملنداشته و نهادهاي کم موجود، تخصص و شرایط لازم را نداشته و به صورت سلیقه

ري سرمایه فرهنگی در ایران همبستگی مثبت و معنادا يبین صنایع فرهنگی خلاق و ارتقاکه د دننشان دا) 1391سپهرنیا و همکاران (
 داشت.وجود 

) با تحلیل آماري وضعیت انشعابات اقتصاد فرهنگ در کشورهاي دنیا و مقایسه آن با تهران دریافت که برخی از 1388پسند (فلاح
شورهاي دنیا حتی با دارابودن ذخایر عظیم زیرزمینی، به این مقوله مهم و استراتژیک عنایت ویژه داشته اما وضعیت اقتصاد فرهنگی ک

 گی است.در تهران دچار غفلت و بی برنامه
انتقال  درها هکشب نیا يسودآوریی، ایاسپان یفرهنگ يهارکتدر ش یاجتماع يهانقش شبکه یبررس) با 2015و همکاران( 1گنزالز

 .کردند دییرا تا یاز کالاها و خدمات فرهنگ گانکننددهندگان به مصرفارائه يقو رگذاریتاث
 دیکل حیتوض يبرا و خلاق یفرهنگ عیدر توسعه صنا )CCIی(اجتماع هیو سرماخوشه نقش ) به 2014و همکاران ( 2چولونباتر

 .و خلاق هستند یفرهنگ عیکنندگان فعال توسعه صناکمک CCIتوسعه ها نشان داد آنها پرداختند. یافتهتوسعه  یماندگعقب
 

 اهداف و سوالات پژوهش
بررسی عوامل موثر بر رونق اقتصاد فرهنگ است. از سوي دیگر از آنجایی که محقق برمبناي نظریه برخاسته  پژوهش، اصلی هدف

پارادایم  اي این تحقیق براساساهداف تحقیق و سوال اصلی تحقیق بود لذا سوالات فرعی یا رویه ها به دنبال دستیابی بهاز داده
ري تواند از پارادایم کدگذاري محوها، محقق میکدگذاري محوري تنظیم شد. در تحقیقات کیفی از نوع نظریه برخاسته از داده

 )145، 2007، 3ول(کرساي تحقیق استفاده کند. براي تنظیم سوالات فرعی و یا رویه
توانند بر رونق اقتصاد فرهنگ در ایران تاثیرگذار باشند؟ است که چه عواملی می این سؤال به پاسخ دنبال به پژوهش راستا، این در

 همچنین سوالات فرعی تحقیق عبارتند از:
 ساختار کلی اقتصاد فرهنگ در ایران چگونه است؟

 ایران کدامند؟شرایط علی موثر بر اقتصاد فرهنگ در 

                                                           
1 Gonzalez 
2 Chuluunbaatar 
3 Creswell 



12 
 

 هاي موثر در ایجاد ساختار اقتصاد فرهنگ در ایران کدامند؟استراتژي

 اي موثر بر اقتصاد فرهنگ در ایران کدامند؟عوامل محیطی یا زمینه 

 گر موثر بر اقتصاد فرهنگ در ایران کدامند؟عوامل مداخله

 دامند؟هاي موثر بر اقتصاد فرهنگ در ایران کپیامدهاي حاصل از استراتژي
 

 روش پژوهش
؛ زیرا این ها انتخاب شدروش تحقیق حاضر بر مبناي  اهداف و سوالات تحقیق، رویکرد  کیفی مطابق با نظریه برخاسته از داده

بر تعیین ساختار کلی پدیده مورد نظر، با ارائه یک رویکرد تحلیلی از طریق ایجاد رابطه بین ساختار اصلی و فرایند روش علاوه
پردازد. این پژوهش برمبناي رویکرد استراوس و گلیسر (استراوس و عمل/تعامل به ارائه یک نظریه عمومی پیرامون موضوع می

اي که ها، تحلیل و نظریه نهایی با یکدیگر در ارتباط تنگاتنگ هستند. به گونه) است. در این روش گردآوري داده1990، 1کربین
 مصاحبه اطلاعات، گردآوري ) ابزار34، 1390شود. (استراوس و کربین، ان انجام میها همزمآوري و تحلیل دادهجمع
 از خالص و واضح تصویري تا شده هدفمند گفتمان وارد منتخب کنندگانمشارکت محقق با لذا. بود عمیق و یافتهسازماننیمه

 آمده است.مراحل اجراي تحقیق ترتیب به شرح در زیر . گردید ترسیم نظر مورد موضوع
آن است تا باشد که ترجیح برگیري، هدفمند با تنوع حداکثري میکنندگان در تحقیق: روش نمونهگیري و مشارکتروش نمونه

محقق  گیري هدفمند به این معناست کههاي مختلف یک پدیده یا مشکل را نشان دهند. نمونهموارد متمایزي انتخاب شوند که جنبه
توانند به صورت هدفمند درك صحیحی از مسئله تحقیق و پدیده اصلی در مسئله کند چرا که آنها میمیافراد خاصی را انتخاب 

 بین از ،کنندگانکه مشارکت اشباع رسید حالت به نفر با بیست نمونه ) در این تحقیق حجم125، 2007ول، ارائه کنند. (کرس
 اند،کرده هتجرب و درك عملی یا علمی صورت به را فرهنگ اقتصادگوناگون  هايحوزه که مختلفی عوامل و صاحبنظران اساتید،

پردازي و خلاقیت، تا تولید و توزیع فرهنگی، در این افراد در مراحل مختلف ایده. شدند انتخاب قم و تهران اصفهان، شهرهاي از
، خدمات مد طراحی و ،يگردشگر ،یقیرسانه، موس ،دستی عیصنانویسندگی، چاپ و نشر، تئاتر،  نما،یاعم از سهاي مختلف شاخه
اي، فضاي مجازي و آموزش فعال بودند و به لحاظ حوزه و نوع فعالیت، هاي رایانهي، بازيورزش و باز ،شهرخلاق ،یفرهنگ

اعتقادات دینی، سن و سطوح اجتماعی و تحصیلی، متنوع و متمایز از یکدیگر انتخاب شدند تا دسترسی به حداکثر عمق و گستره 
 اطلاعات حاصل شود. 

ژوهشکنندگان در پشناختی شرکتجدول خصوصیات جمعیت  

 میزان  جنس ردیف
 تحصیلات

 نوع فعالیت عملی رشته تحصیلی سمت علمی

هاي اقتصاد فرهنگپژوهشگر طرح اقتصاد استاد دانشگاه دکتري  مرد 1  
 موسس رشته اقتصاد هنر و فعال عرصه اقتصاد هنر اقتصاد استاد دانشگاه دکتري مرد 2

                                                           
1 Strauss & Corbin 
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کارگردانی و  استاد دانشگاه دکتري مرد 3
هنرپژوهشگري   

 مدیر موسسه بازیگري، کارگردان 

مدیریت وبرنامه  - دکتري زن 4
 ریزي فرهنگی

هاي اقتصاد فرهنگپژوهشگر طرح  

مدیریت و برنامه  استاد دانشگاه دکتري مرد 5
 ریزي فرهنگی

- 

هاي اقتصاد فرهنگمشاور طرح اقتصاد استاد دانشگاه دکتري مرد 6  
هاي اقتصاد فرهنگ و موسیقینگارگر، پژوهشگر طرح پژوهش هنر تدریس دکتري مرد 7  
استاد حوزه و  دکتري مرد 8

 دانشگاه
مدرسی معارف 

 اسلامی
 مشاور فرهنگی

هاي اقتصاد فرهنگپژوهشگر طرح اقتصاد استاد دانشگاه دکتري مرد 9  
مدیریت و برنامه  تدریس دکتري مرد 10

 ریزي فرهنگی

کننده محصولات توزیعمدیر موسسه فرهنگی پژوهشی و 
 فرهنگی

اقتصاد و  استاد دانشگاه دکتري مرد 11
 گردشگري

 پژوهشگر و مدیر موسسه گردشگري 

کارشناسی ارشد  - فوق لیسانس مرد 12
 عمران

هاي شهر خلاق، فعال عرصه موسیقیپژوهشگر و فعال طرح  

برنامه ریزي  - فوق لیسانس مرد 13
 فرهنگی

کارآفرین و تولیدکننده پازل مدیر موسسه فرهنگی، 
بعدي، مدیر اجرایی روزنامهسه  

 نویسنده، داور ادبی و کارآفرین  ادبیات تدریس  لیسانس مرد 14
هاي فکري و مدیر موسسه فرهنگی، مدیر رستوران بازي علوم اجتماعی - لیسانس  زن 15

 حرکتی
مهندسی  - لیسانس مرد 16

 کامپیوتر
هاي کارآفرین، تولیدکننده بازيمدیر موسسه فرهنگی، 

ايرایانه  
 کارآفرین، تولیدکننده و صادرکننده صنایع دستی - - دیپلم مرد 17
 مدیر موسسه فرهنگی، مدیر انتشارات  حوزوي - لیسانس مرد 18
 پژوهشگر و فعال اقتصاد فرهنگ اقتصاد - دکتري مرد 19
فعال اقتصاد فرهنگپژوهشگر و  مدیریت فرهنگی - فوق لیسانس زن 20  

 
 طریق اطلاعات از ها: همزمان با انجام مصاحبه براي رسیدن به پاسخ سوالات تحقیق،آوري و تجزیه و تحلیل دادهروش جمع

نظریه . دشدن تحلیل و تجزیه کوربن، و استروس روش به گزینشی؛ و محوري باز، کدگذاري مرحله سه در تفضیلی هايرویه
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آورد(کدگذاري باز)، طبقات را به یکدیگر مرتبط بندي اطلاعات فراهم میهایی را براي طبقهها، رویهبرخاسته از داده
اي از سازد(کدگذاري گزینشی). در پایان مجموعهکند(کدگذاري محوري) و با داستانی طبقات را با یکدیگر مرتبط میمی

برگشتی و و). لذا در این پژوهش، به صورت رفت1990ند.(استروس وکوربن، کها ارائه میهاي تئوریک و گزارهاستدلال
 شونده تا حد اشباع اطلاعات پرداخته شد. ها و متناسب با آن به انتخاب مصاحبهآوري و تحلیل دادهزیگزاگی به جمع

دار پیاده شده و اطلاعات و اظهارات معناها در این راستا پس از انتخاب افراد و پرسش سوالات از طریق مصاحبه، ابتدا متن مصاحبه
بندي تر دستهلیمعنی کبندي و سپس خلاصه شد و در سطوح مختلف به صورت طبقات هممرتبط با موضوع تحقیق، استخراج، طبقه

تاً در نهای و آغاز مفهوم 680 با بنديدسته باز کدگذاري هاي فرعی به دست آمد. درو کدگذاري گردید و به این ترتیب مقوله
 اداقتص اصلیِ  مقوله هاي فرعی، حولمضامین و مقوله محوري، کدگذاري در پارادایم. شد بنديطبقه مفهوم 103 در سوم سطح

 اصلح تئوریک مدل گردید و بنديطبقه پیامدها، و راهبردها گر،مداخله شرایط اي،زمینه شرایط علی، عوامل قالب در فرهنگ،
 فرهنگ صاداقت با آنها بین ارتباط ایجاد و مضامین و مقولات این تبیین به نوشتاري، در گزینشی،درنهایت در کدگذاري . شد

 اي از شیوه کدگذاري در جدول زیر آمده است:نمونه .پرداخته شد
مقوله هاي  ردیف

 فرعی
مفاهیم سطح 

 سوم
 مفاهیم سطح اول مفاهیم سطح دوم

راهبردهاي 
موثر بر 
ساختار 
اقتصاد 
 فرهنگ

)3( 

بهبود 
فضاي 

کسب و 
کار 

فرهنگی به 
واسطه 
اصلاح 
قوانین 

موجود و 
وضع 
قوانین 

کارآمد و 
غیرقابل 

 تفسیر

لزوم اصلاح 
و تسهیل 

قوانین کسب 
و کار 

فرهنگی و 
وضع قوانین 

 کارآمد

لزوم اصلاح و تسهیل قوانین دست و 
پاگیر کسب و کار فرهنگی و وضع 

 قوانین کارآمد متناسب

 هاي فرهنگیاگیر براي فعالیتوجود قوانین دست و پ
کننده براي فعالیت بخش غیردولتی، از جمله قوانین تسهیل

 هاي معنوي دولتحمایت
لزوم وجود قوانین و نظارت شفاف، دقیق و غیرقابلیت 

 عديهاي بتعبیر و تفسیر براي جلوگیري از ایجاد چالش
ه در حوز اي با آننشدن قوانین و برخورد سلیقهتسهیل
 فرهنگ

وضع نشدن قوانین متناسب در حوزه فرهنگ به دلیل نوع 
 نگاه مسئولین به آن

لزوم اصلاح قوانین براي پاسخگویی به نیازهاي بخش 
 ايخصوصی با حداقل امکان گریز و اعمال سلیقه

ناکارآمدي قوانین حمایت از تولید و 
نشر کتاب ناشی از نارسایی متن 

 مربوطهقانون 

ناکارآمدي قوانین حمایت از تولید و نشر کتاب ناشی از 
 نارسایی متن قانون مربوطه

لزوم اصلاح 
و وضع 
قوانین 
غیرقابل 
تفسیر و 
برخورد 

سلیقه اي در 
 حوزه فرهنگ

اي بودن اجراي شخصی و سلیقه
قوانین و تصمیمات، در حوزه 

فرهنگ و لزوم اصلاح و وضع قوانین 
 ايبرخورد سلیقه غیرقابل تفسیر و

شخصی و سلیقه اي بودن تصمیمات، مانعی براي 
 ریزي و فعالیت فعالین این حوزه شکوفایی، برنامه

لزوم وجود قوانین و نظارت شفاف، دقیق و غیرقابلیت 
 تعبیر و تفسیر براي جلوگیري از ایجاد چالش هاي بعدي

زه در حواي با آن تسهیل نشدن قوانین و برخورد سلیقه
 فرهنگ

لزوم اصلاح قوانین براي پاسخگویی به نیازهاي بخش 
 ايخصوصی با حداقل امکان گریز و اعمال سلیقه
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ر اي بهاي شخصی و سلیقهگذاريگیري و ارزشتصمیم
گذاري در تولیدات فرهنگی ناشی از ضعف نظام قانون

 مورد فرهنگ و عدم توجه به حسی و عقلی بودن آن

لزوم بهبود 
فضاي کسب 

و کار 
 فرهنگی

نابسامانی فضاي کسب و کار 
 فرهنگی

هاي مختلف آموزشی نمودن گذراندن دورهلزوم اجباري
جهت توانمند و مستقل شدن، به عنوان شرط اعطاي مجوز 
به عوض شرایط سخت و دست و پاگیر فعلی براي کسب 

 و کار فرهنگی
و  بهبود شرایط کسبشرایط مبهم فعالیت فرهنگی و عدم 

 کار مشکل حوزه اقتصاد فرهنگ

مشکلات فضاي کسب و کار و 
فرسایش وقت و انرژي در موانع و 

هاي اداري مانع توسعه و اندازيسنگ
 پیشرفت اقتصاد فرهنگ

هاي اداري مانعی براي صرف وقت و انرژي در پیچ و خم
 توسعه و پیشرفت حوزه اقتصاد فرهنگ

هاي اداري براي انجام فعالیت اثر سنگ اندازيفرسایش در 
 فرهنگی

بري و موانع مشکلات فضاي کسب و کار، از جمله زمان
 اداري، بخصوص در فرهنگ، مانع رونق اقتصاد فرهنگ

آشنانبودن افراد با بحث برند، مشکلی در راه فعالیت در 
 اقتصاد فرهنگ

سازي براي صادرات و برند زمینه
جهانی شدن از طریق بهبود شرایط 

 کسب و کار و آموزش

سازي براي صادرات و برند جهانی شدن از طریق زمینه
 بهبود شرایط کسب و کار و آموزش

 المللی و برند جهانیي تولیدکننده براي بازار بیندغدغه
 بست اقتصاديشدن، عاملی براي فرار از بن

 
 باشد:به شرح زیر می هاهمچنین روایی و پایایی یافته

 سازه روایی
 :است گرفته قرار بررسی مورد زیر هايروش به سازه روایی )2007(1گوبا و لینکلن رویکرد براساس

 به شد و پرسیده کنندگانمشارکت از دیگر، سوال چند یا دو طریق از مصاحبه سوال هر رویکرد این در :نگرسویه سه روش -1

 سوال چندین براي بازنمایی مفاهیم اقتصاد فرهنگ در ایران، یعنی .نگریسته شد نظر مورد پدیده به مختلف زوایاي از این طریق

 سوالات به هامصاحبه از حاصل شدند. نتایج مقایسه با یکدیگر هامصاحبه از حاصل نتایج شد و مطرح خاص زمینه یک در

 گرفت. قرار بررسی مورد مجدداً بود متفاوت که نتایجی و کرده را ارائه یکسانی نتایج موارد اکثر متفاوت، در
 انعطاف رویکرد باید سازهاي مناسب روایی به رسیدن ) براي2007گوبا ( و لینکلن دیدگاه اساس روش: بر انعطاف رویکرد -2

شد. همچنین  ارزیابی مجدداً بندي،طبقه و مفاهیم نهایی استخراج از پس هامصاحبه کلیه منظور همین به .گرفت کار به را روش
 شوندگان مصاحبه و حوزه اقتصاد فرهنگ متخصصان تعدادي از نظرات زمینه از در این بازبینی و کدگذاري و بنديطبقه محتوا،

 انجام شد. نهایی بنديطبقه براین اساس استفاده شد و درنهایت
  بیرونی الف) روایی

                                                           
1Lincoln & Guba  
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 شود. درمی نامیده پذیريمعیار انتقال کیفی تحقیقات در معیار این که دارد اشاره پذیريتعمیم براي تحقیق هايیافته توانایی به

 کهآن از قبل منظور بدین .شودمی ایجاد شده مصاحبه هايدر نمونه نظري تکرارپذیري طریق از بیرونی روایی کیفی، تحقیقات

 میزان تکرارپذیري و شد مقایسه دیگر مصاحبه نتایج با مصاحبه هر از حاصل نتایج شود، ترکیب با یکدیگر شده انجام هايمصاحبه

 مناسب پذیريانتقال معیار و قبولقابل نظري تکرارپذیري میزان شد که داده قرار بررسی مورد تکرارپذیري فراوانی براساس آن

 .بود
  توصیفی ب) روایی

 از یکی که اهمیت دارد جهت آن از روایی دارد. این پژوهشگر توسط شده ارائه گزارش واقعی صحت به اشاره روایی این

 تکثر توصیفی، روایی کسب براي مناسب استراتژي 1مکسول دیدگاه است. از توصیف کیفی هايپژوهش کلیه در عمده اهداف

 توصیف و ثبت براي گر دیگريمشاهده ها ازمصاحبه قبول در مورد به نتایج دستیابی براي و دلیل همین به .است گرانمشاهده

 شد. داده قرار یکدیگر کنار در و مقایسه یکدیگر با مشاهدات سپس شد و استفاده اظهارات معنادار و مفاهیم
  تفسیري روایی ج)

 مهمترین .است هامصاحبه از شده استخراج مفاهیم از درستی درك دهندهنشان گزارش، تفسیر حد چه تا روایی تفسیري یعنی

 اظهارات ویژه به و مفاهیم ها،کلیه کدگذاري منظور بدین است.  کنندهمشارکت بازخورد تفسیري، روایی کسب براي راهبرد

 تحقیق کنندگانبرخی مشارکت اختیار در آنها، ايمقوله بنديطبقه و هامصاحبه از شده خلاصه مفاهیم از شده استخراج معنادار

 برگشت و تفسیرها انجام از آنان تایید شود. لذا پسبندي توسط شد تا صحت اظهارات معنادار استخراج شده و مقوله داده قرار

 گرفت.  قرار مجدد بازبینی مورد شوندگان، مواردمصاحبه نظرات
 سازه پایایی -3-8-2

 3پري و رائو رویکرد از منظور لذا براي این کنند.می استفاده 2اطمینان یا سازگاري قابلیت واژه از محققان کیفی هايپژوهش در
 :گرفت صورت زیر اقدامات پایایی به رسیدن براي شد و ) استفاده2003(

 هايمصاحبه کلیه تا شد کوشش تحقیق این تحقیق: در هايمصاحبه تنظیم در دقیق و یافتهساخت فرآیندهاي از الف) استفاده

 .شوند تنظیم منظم و منطقی اصولی، صورت به شده انجام

نظامند نظریه  رویکرد از این قسمت ها: درداده تغییر و کدگذاري نوشتن، ثبت، براي یافتهساخت فرآیندهاي ب) سازماندهی
 .شد انجام موجود رویکرد مبناي بر دقیق و گام به گام صورت به موارد کلیه و شد استفاده برخاسته از داده اشتراس و کوربین

ها از انجام برخی از مصاحبه ها: دراز مصاحبه حاصل اطلاعات ثبت و مصاحبه انجام براي گرمشاهده و کنندهمصاحبه 2 ج) وجود
 .آید حاصل مناسب اطمینان یا سازگاري شد تا مقایسه یکدیگر با حاصل و نتایج شد استفاده فرد دیگري جهت انجام مصاحبه

  

 یافته هاي پژوهش

                                                           
1 Maxwell 
2 Consistency or Dependability 
3 Rao & Perry 
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 ،»راهبردها« ،»علّی شرایط« يمقوله پنج در تحقیق، فرعی و اصلی سوالات به پاسخ در مفاهیم و اظهارات از شده استخراج هايیافته
 این در .یدگرد بنديدسته ،»فرهنگ اقتصاد« یعنی تحقیق، این اصلی مقوله حول ؛»پیامدها« و »ايزمینه عوامل« ،»گرمداخله عوامل«

   پرداخته شد. لی،اص مقوله با آنها ارتباط به دست آمده و و تفسیر مضامین تبیین به فرعی و اصلی سوالات به پاسخ براي قسمت
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تاثیر مستقیم و غیرمستقیم  -1
 اقتصاد فرهنگ بر اقتصاد

 حفظ، پیشبرد و انتقال فرهنگ -2

 قتدار و امنیت کشورتقویت ا -3

 حفظ محیط زیست -4

اقتصاد 

 فرهنگ

هاي کلی کارآمد در حوزه اقتصاد فرهنگ تدوین سیاست -1
 هاي اقتصادي و ملاحظات فرهنگیبراساس شرایط و تحلیل

ون شناخت جایگاه و اهمیت اقتصاد سازي پیرامگفتمان -2
 فرهنگ 

بهبود فضاي کسب و کار فرهنگی به واسطه وضع و اصلاح  -3
 قوانین کارآمد و غیرقابل تفسیر

 و معنوي مالکیت حق قوانین وضع و موجود قوانین اصلاح -4
 مجازاتی و اجرایی تعهدات

مند دولت در اقتصاد فرهنگ و مداخله غیرمستقیم و قاعده -5
 اري آن به بخش خصوصیواگذ

شده، هاي کارشناسیمند شدن دولت در حمایتقاعده -6
 غیرمادي و شتابدهنده

گیري آمار و ها و دقت در اندازهضرورت ایجاد پایگاه داده -7
 اطلاعات بخش اقتصاد فرهنگ

هاي متخصص و ایجاد نهاد متولی و به کارگیري مدیریت -8
 کارآمد

ایجاد شریان سالم اقتصادي و شکل اصلاح نظام اقتصادي،  -9
 گیري بازار اقتصاد فرهنگ در ایران

هاي متنوع داخلی براي زایش گیري از ظرفیتبهره -10
 هاي جدید فرهنگیفرهنگی و ایجاد فرصت

اي عامل مهم بازارسازي داخلی و خارجی برندسازي شبکه -11
 براي اقتصاد فرهنگ 

 تولید و توزیعسازي سالم غیردولتی در شبکه -12

 اندازي کسب و کارهاي کوچک تولیديراه -13

 نظارت کارآمد دولت برکلیه مراحل چرخه اقتصاد فرهنگ -14

هاي نرم و سخت براي اقتصاد آوردن زیرساختفراهم -15
 فرهنگ

 ایجاد شهرهاي خلاق براساس مزیت نسبی -16

 رغبتی مردم و مسئولین براي ورود فعال در عرصه تولید و مصرف اقتصاد فرهنگبی -1

 نقش موثر تربیت خانوادگی، معلومات و درآمد فرد در نوع و میزان تولید و مصرف فرهنگی   -2
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 ) شرایط علی اقتصاد فرهنگ1

ب لزوم تقویت دانش و ارائه چارچو«شرایط علی، شرایط و عوامل پیدایش یک پدیده است. در مورد اقتصاد فرهنگ این شرایط عبارتند از: 
، »شدن جایگاه و اهمیت اقتصاد فرهنگ براي مردم و مسئولینلزوم شناخته«، »رانتئوري و نظام جامع فرهنگی بومی براي اقتصاد فرهنگ ای

ال ها و نقاط قوت لازم براي ورود فعبرخورداري ایران از ظرفیت«، »ضرورت وجود همزمان نگاه اقتصادي و نگاه فرهنگی به اقتصاد فرهنگ«
کنندگان، ی مصرفهاي فرهنگتوجه به نیازها، سلایق و مولفه«، »اقتصاد فرهنگاستفاده از فناوري روز براي پیشبرد اهداف «، »به اقتصاد فرهنگ

نه نسبتا هزی«، »درآمدزاشدن کسب و کار فرهنگی«، »هاي خلاق و کاربرديدر تولید محتوا و نحوه ارائه و قالب تولیدات؛ با استفاده از ایده
قطع وابستگی «و  »مصرفِ ابداعی فرهنگ«، »کننده انتخاب محصول فرهنگیکیفیت و قیمت تعیین«، »اندازي اکثر مشاغل فرهنگیپایین راه

 ».ها از اقتصاد نفتی عامل کارآمدي آنها و درك شرایط بخش خصوصیدولت
 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

لیّ
ط ع

رای
ش

 
گ

رهن
د ف

صا
اقت

 

 و جایگاه شدن شناخته لزوم
 در فرهنگ اقتصاد اهمیت
 مسئولین و مردم بین

 ضعف دانش و چارچوب تئوري جامع بومی براي فرهنگ و اقتصاد فرهنگ ایران

 سازي مباحث اقتصاد فرهنگ در ایرانلزوم بومی

 نظام جامع فرهنگی در ایران ارائه لزوم

 ارائه و دانش تقویت لزوم
 نظام و تئوري چارچوب

 در بومی فرهنگی جامع
 انایر فرهنگ اقتصاد زمینه

 شناخته نشدن جایگاه و اهمیت اقتصاد فرهنگ و تحولات نظام جهانی فرهنگ براي مردم و مسئولین

 فرهنگی تولیدات و هافعالیت به نسبت تخصصی نگاه داشتن لزوم

 نگاه وجود ضرورت
 فرهنگی نگاه و اقتصادي

 بخش به همزمان طور به
 فرهنگ اقتصاد

 لزوم توجه همزمان به فرهنگ و اقتصاد در اقتصاد فرهنگ

 نگاه اقتصادي به بخش فرهنگ در ایران لزوم 

 لزوم داشتن نگاه فرهنگی به اقتصاد فرهنگ و توجه به محتواي متناسب با فرهنگ بومی و سلایق در تولید

 ایران کشور برخورداري 

 قوت نقاط و هاظرفیت از

 در فعال ورود براي لازم

 فرهنگ اقتصاد حوزه

 کمیت و کیفیت نیروي انسانی خلاق و مستعد ظرفیت مهمی براي رشد و رونق اقتصاد فرهنگ ایران

 تاریخ تمدن، فرهنگ غنی و موقعیت اقلیمی، نژادي متنوع ظرفیت و مزیت مهم اقتصاد فرهنگ ایران

 هاي ایران در اقتصاد فرهنگمنابع اولیه ارزان و فراوان غیرنفتی از پتانسیل

 و تکنولوژي از استفاده
 پیشبرد براي روز فناوري

 فرهنگ اقتصاد اهداف

 

 هاي روز عامل رونق و پیشبرد اهداف اقتصاد فرهنگهاي جدید و فناوريبهره گیري از تکنولوژي

 

 و سلایق نیازها، به توجه
 مصرف فرهنگی هايمولفه

کنندگان، در محتوا و نحوه 
تولیدات ارائه و قالب 

هاي خلاق ایده فرهنگی؛ با
 و کاربردي

 متناسب با تولیدات و خدمات فرهنگیبندي ضرورت ارائه جذاب و داشتن قالب و بسته

 هاي خلاق کاربردي عنصر اصلی و ضامن دوام و رونق اقتصاد فرهنگایده

 

 هاي فرهنگیو بازاریابی کالا و خدمت فرهنگی منطبق بر نیاز، سلیقه و مولفه لزوم تنوع در تولید

 

 آشنایی با فرهنگ و زبان مخاطبان داخلی و خارجی عامل توانمندي در تولیدات متناسب

 

 یزای اشتغال براي ضروري کالاي به لوکس کالاي از فرهنگی کالاي تبدیل و شدن کاربردي لزوم
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 با یران،ا فرهنگ اقتصاد زمینه در بومی فرهنگیِ جامع نظام همچنین تئوري، چارچوب ارائه و دانش تقویت طریق از علیّ، شرایط مجموع، در
 هزینه کنار رد بخش، این به همزمان طور به فرهنگی و اقتصادي نگاه ایجاد و مسئولین و مردم به فرهنگ اقتصاد اهمیت و جایگاه شناساندن

 گام ترینساسیا و اولین و شده بخش این در به ورود افراد رغبت باعث مشاغل؛ سایر به نسبت فرهنگی مشاغل اکثر اندازيراه پایین نسبتا
 قوت نقاط و هاظرفیت از اقتصادي؛ و فرهنگی عوامل گیريبهره با ادامه در. دارندبرمی را فرهنگی و اقتصادي موثر بخش این رونق و پیدایش
 رهنگیف هايمولفه و سلایق نیازها، به توجه همچنین ممتاز، علیّ شرایط عنوان به روز، فناوري و تکنولوژي از استفاده و کشور در موجود
 و هاژگیوی از که کاربردي؛ و خلاق هايایده از استفاده با فرهنگی؛ خدمات و کالاها قالب و ارائه نحوه و محتوا تولید در کنندگان،مصرف

 فرهنگی، محصول خابانت کنندهتعیین عوامل قیمت و کیفیت بین این در .زنند رقم خود براي پرمخاطبی بازار توانندمی است؛ ایرانیان متمایزات
 عال،ف مصرف و تولید چرخه تداوم عامل نیز فرهنگ ابداعی مصرفِ به کننده مصرف دادنسوق و است خارجی و داخلی رقیب پر بازار در

 بخش ایطشر درك نیز و آنها کارآمدي براي عاملی عنوان به نفتی اقتصاد از هادولت وابستگی قطع دیگر، طرف از. است خلاق و نوآورانه
 و فعال ضورح و مشارکت به خصوصی بخش ترغیب و بسترساز مهم عوامل فرهنگی، کار و کسب درآمدزایی به کمک کنار در خصوصی،

 هستند. بخش این در مستمر
. باشدمی آنها همه دقیق و صحیح سازي پیاده نیازمند کشور و شده پیاده ضعیف یا نداشته، وجود ایران در علیّ، عوامل اکثر ها،بنابر یافته

 مهم اقتصاد در را ذخایر سایر و نفت و بینندنمی عددي اقتصادي، حوزه در را فرهنگ اصلا برخی ازمسئولین: «ايکننده مشارکت مثلاً بنابرنظر
. بود ولپ فکر به هافعالیت این در و کرد کسب درآمد آن از نباید که دانندمی مقدس قدرآن را فرهنگ هم ساحت دانند. برخی دیگر،می

 کار از. ودشنمی آماده برایش هم زیرساختی و نگرفته صورت محسوسی گذاريسرمایه فرهنگ اقتصاد در گاههیچ ها،نگاه نوع این باوجود
 یاستگذاريس ایران در: «دیگر اظهارات بنابر همچنین» انسانی. نیروي از حمایت آموزش و گذاري،سرمایه تا گرفته دانشگاهی آموزش و علمی
 راحت اقتصاد این زا نیستند حاضر ما سیاستمداران و است نفت به وابسته ما اقتصاد که است این اصلیش دلیل شود.نمی فرهنگ اقتصاد روي

 هم را فرد ترین بیانقلا سیستم این. کشندنمی دردسر و گیرندمی پولی یک. بسازند را هاسلول تک تک پایین، از بیایند چرا. بکشند دست

 کیفیت و قیمت تعیین کننده

 انتخاب محصول فرهنگی

 

 

مصرفِ ابداعی کالاها و 

 خدمات فرهنگی

 

 کننده در انتخاب محصول فرهنگی و رونق بازارکیفیت و قیمت عامل تعیین

 کیفیت و ارزان قیمت عامل تخریب بازار اقتصاد فرهنگکالا و خدمت فرهنگی بی

 

 
 داخلی فرهنگ مصرف ابداعی کالاها و خدمات فرهنگی عامل رونق اقتصاد

 
ي اندازهزینه نسبتا پایین راه

 اکثر مشاغل فرهنگی

 

 اندازي اکثر مشاغل فرهنگینسبتا پایین راههزینه 

 

اقتصادي و درآمدزا شدن  
 کسب و کار فرهنگی

 

 

 مشکلات مالی عوامل فرهنگ مانع رونق بازار اقتصاد فرهنگ

 لزوم درآمدزا و اقتصادي شدن فرهنگ و تامین مالی عوامل فرهنگ از راه کسب و کار فرهنگی 

 

 
ز ها اقطع وابستگی دولت

اقتصاد نفتی عامل 

کارآمدي آنها و نیز درك 

 شرایط بخش خصوصی

 

 

 غیرخصوصی بخش توسط خصوصیبخش مسائل و شرایط درك عامل غیرنفتی اقتصاد

  ها به اقتصاد بی دردسر نفت و منابع طبیعی خاموابستگی دولت

 

  فرهنگ بخش با مرتبط غیرخصوصی نهادهاي کارآمدي عامل غیرنفتی اقتصاد

 

لیّ
ط ع

رای
ش

 
گ

رهن
د ف

صا
اقت

 



21 
 

 را اسبک درد وقت هیچ گیرندمی را حقوقشان ماه سر و هستند نفت بگیر حقوق دولتی نهادهاي کارمند چون طور همین. کندمی بروکرات
 زادهنظري ،)1394(همکاران  و میرزمانی ،)1393( صیادي و اردکانیناظمی هايبرخی یافته با بخش، این در تحقیق برخی نتایج .»فهمندنمی

 همراستاست.  ،)1392(همکاران  و فردوییرضائیان و) 1393(همکاران  و
 

 ) راهبردهاي موثر بر ساختار اقتصاد فرهنگ2
 کارآمد کلی ايهسیاست تدوین: «از عبارتند و موثرند آن رونق و ایران در فرهنگ اقتصاد ساختار ایجاد در که هستند هاییاستراتژي راهبردها؛

 اقتصاد تاهمی و جایگاه شناخت پیرامون سازيگفتمان« ،»فرهنگی ملاحظات و اقتصادي هايتحلیل و شرایط براساس فرهنگ اقتصاد در
 مالکیت حق وانینق اصلاح و وضع« ،»تفسیر غیرقابل و کارآمد قوانین اصلاح و وضع واسطه به فرهنگی کار و کسب فضاي بهبود« ،»فرهنگ
 مندقاعده« ،»خصوصی بخش به آن واگذاري و فرهنگ اقتصاد در دولت مندقاعده و غیرمستقیم مداخله« ،»مجازاتی و اجرایی تعهدات و معنوي

 اطلاعات و آمار گیرياندازه در دقت و هاداده پایگاه ایجاد ضرورت« ،»شتابدهنده و غیرمادي شده، کارشناسی هايحمایت در دولت شدن
 اقتصادي المس شریان ایجاد اقتصادي، نظام اصلاح« ،»کارآمد و متخصص هايمدیریت کارگیري به و متولی نهاد ایجاد« ،»فرهنگ اقتصاد بخش

 ،»رهنگیف جدید هايفرصت ایجاد و فرهنگی زایش براي داخلی متنوع هايظرفیت از گیريبهره« ،»فرهنگ اقتصاد بازار گیري شکل و
 کارهاي و کسب اندازيراه« ،»توزیع و تولید در غیردولتی سالم سازيشبکه« ،»خارجی و داخلی بازارسازي مهم عامل ايشبکه برندسازي«

 هرهايش ایجاد« ،»سخت و نرم هايزیرساخت آوردنفراهم« ،»فرهنگ اقتصاد چرخه مراحل کلیه بر دولت کارآمد نظارت« ،»تولیدي کوچک
 . »نسبی و رقابتی مزیت براساس خلاق

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 یکل يهااستیس نیتدو
کارآمد در حوزه اقتصاد 

 و طیفرهنگ براساس شرا
و  ياقتصاد يهالیتحل

 یملاحظات فرهنگ

 

 کارآمد در حوزه اقتصاد فرهنگ یکل يهااستیس نیضرورت تدو

 

سازي پیرامون گفتمان
شناخت جایگاه و اهمیت 

 اقتصاد فرهنگ

 ها متناسب با اهداف فرهنگی در اقتصاد فرهنگلزوم تخصیص منابع و هزینه

 لزوم اصلاح و تسهیل قوانین کسب و کار فرهنگی و وضع قوانین کارآمد

 

 یو ملاحظات فرهنگ ياقتصاد يهالیو تحل طیکلان و کارآمد براساس شرا ياستگذاریلزوم س

 

 فرهنگ حوزه در ايسلیقه برخورد و تفسیر غیرقابل قوانین وضع و موجود قوانین اصلاح لزوم

 سازي پیرامون شناخت جایگاه و اهمیت اقتصاد فرهنگ شرط جریان گرفتن آنگفتمان

 

بهبود فضاي کسب و کار 
فرهنگی به واسطه وضع و 
اصلاح قوانین کارآمد و 

 غیرقابل تفسیر

 

 

وضع و اصلاح قوانین حق 
مالکیت معنوي و تعهدات 

 اجرایی و مجازاتی

 

 لزوم بهبود فضاي کسب و کار فرهنگی

 مجازاتی و اجرایی تعهدات الزام و معنوي مالکیت حق قوانین وضع و ناکارآمد قوانین اصلاح لزوم

 مند دولت در اقتصاد فرهنگلزوم مداخله غیرمستقیم و قاعده

مداخله غیرمستقیم و  

مند دولت در اقتصاد قاعده

     

  

 

 هاي فرهنگیضرورت رفع رقابت سخت و نابرابر بخش خصوصی با بخش غیرخصوصی در فعالیت

 اعتمادي بخش غیرخصوصی به بخش خصوصی در واگذاري کار و حمایتضرورت رفع بی  

 لزوم واگذاري فعالیت در حوزه اقتصاد فرهنگ به بخش خصوصی 
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مند شدن دولت در قاعده
هاي کارشناسی حمایت

شده، غیرمادي و 
 شتابدهنده

 

 

 جلوگیري از تبعیض در اجراي قوانین حمایتی

 

 هاي دولتیحمایتمندي لزوم قاعده

 

 شده و غیرشعاري دولتهاي کارشناسیضرورت حمایت

 

 
 هاي غیرمادي و کارآمد دولتضرورت حمایت

 

 

 اندازي کسب و کارهاي فرهنگی و مواقع اضطراريهاي ابتدایی و شتابدهنده دولت براي راهلزوم حمایت

 

ضرورت ایجاد پایگاه داده 
گیري اندازهها و دقت در 

آمار و اطلاعات بخش 
 اقتصاد فرهنگ

 

 گیري دقیق سهم فرهنگ در اقتصادضرورت اندازه

 

 

 و اطلاعات دقیق و رصد وضعیت مالی و رشد موسسات فرهنگی خصوصیها، آمارلزوم ایجاد پایگاه داده

 

 

ایجاد نهاد متولی و به 
هاي کارگیري مدیریت

 متخصص و کارآمد

 

 ضرورت وجود نهاد متولی متخصص و کارآمد

 

 

 هاي عرضه و تقاضاهاي متخصص در اقتصاد و فرهنگ در حوزهلزوم وجود مدیریت

 

 

صلاح نظام اقتصادي، ایجاد 
شریان سالم اقتصادي و 

گیري بازار اقتصاد شکل
 فرهنگ در ایران

 

 ضرورت اصلاح نظام اقتصادي فعلی

 

 

 لزوم ایجاد بستر و شریان سالم اقتصادي براي فعالیت در حوزه اقتصاد فرهنگ

 

 

 گیري بازار در اقتصاد فرهنگ و توجه به بازاریابیضرورت شکل

 

 

هاي گیري از ظرفیتبهره
متنوع داخلی براي زایش 

ایجاد فرهنگی و 
 هاي جدید فرهنگیفرصت

 

 هاي جدید فرهنگیضرورت زایش فرهنگی و ایجاد نیازها و فرصت

 

 

 هاي متنوع و بالاي داخلی براي تولید کالا و خدمت فرهنگیلزوم بهره گیري از ظرفیت

 

 

اي عامل برندسازي شبکه
مهم بازارسازي داخلی و 

 فرهنگخارجی براي اقتصاد 

 

 برندسازي براي شناخته شدن کالا و خدمت و جلب اعتماد و جذب بازار

 

 

 اي عامل مهم بازارسازي داخلی و خارجی براي اقتصاد فرهنگي برندسازي شبکهکمک دولت برا

 

 

شبکه سازي سالم غیردولتی 
 در تولید و توزیع

 

 و توزیع سازي سالم غیردولتی در تولیدلزوم شبکه

 

 
اندازي کسب و کارهاي راه

 کوچک تولیدي

 

 اندازي کسب و کارهاي کوچک تولیديلزوم راه

 

 

 

 زایی بالاگذاري کم و اشتغالاندازي واحدهاي تولیدي کوچک زودبازده با سرمایهراه

 

 

نظارت کارآمد دولت بر 
 مراحل چرخه اقتصاد فرهنگ

هاي آوردن زیرساختفراهم 
نرم و سخت براي اقتصاد 

 فرهنگ

ایجاد شهرهاي خلاق  
و  براساس مزیت نسبی

 رقابتی

 

 داشتن نظارت کارآمد در تولید، توزیع، اجراي قوانین و حمایتلزوم 

 

 
 خصوصیهاي نرم و سخت در اقتصاد فرهنگ ضرورت ایجاد زیرساخت

 
 هاي اجتماعیآسیب تبدیل شهرها به شهر خلاق براساس مزیت نسبی، مانع نابودي فرهنگ و کاهنده

 برنده اهداف اقتصاد فرهنگایجاد شهر خلاق پیش 
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 وزهح کلی هايسیاست تدوین راهبردي؛ اقدام تریناساسی و اولین و محرکه موتور که رسد می نظر به اظهارات؛ بنابر راهبردها، حوزه در
 از. باشدیم فرهنگی، ملاحظات و اقتصادي هايتحلیل و کشور شرایط براساس متناسب، و کاربردي هاییسیاست هم آن فرهنگ، اقتصاد
 شناخت ونپیرام سازيگفتمان است؛ آن شدنگفتمان به تبدیل موضوعی؛ هر اجراي موفقیت و شدن گیرهمه شرط که ازآنجا دیگر، طرف

 ریانش ایجاد اقتصادي، نظام اصلاح همچنین،. باشدمی اصلی هاياولویت از جامعه، خواص و عوام سطح در فرهنگ، اقتصاد اهمیت و جایگاه
 با رچنده تولید عملا آنها، نشدن اجرا و اتخاذ عدم با که است راهبردهایی نیز ایران در فرهنگ اقتصاد بازار گیري شکل و اقتصادي سالم

 چنین افراد زا در این مورد یکی که همچنان. ندارد کنندهمصرف و تولیدکننده براي عایدي ضرر جز و مانده ثمربی مناسب، کمیت و کیفیت
 که تآنهاس نشدن اقتصادي هم مهمش دلیل است، فراموشی درحال آن از زیادي بخش داشتیم دستی صنایع در که ايرشته 230 از: «گفت
 ارهايباز و هنرمندان این اقتصادي بسترهاي اگر که صورتی در. رها کرده را آن است این پدرش وضع دیده طرف. روندنمی آن سراغ افراد

 گونهاین رهاهن این وضعیت برایشان، انداختیم می راه حراجی را؛ اینها الکترونیک تجارت و سازيتجاري کردیم ومی درست را صادراتیشان
 »رفتنمی فراموشی به رو

 مداخله زا پرهیز با و نماید اتخاذ خود، گريمداخله نوع براي را بخش این نیاز مورد و مناسب سیاست دولت تا ضروریست نیز، ادامه در
 تدخال نحوه و میزان در هم دولت منديقاعده. نماید واگذار خصوصی بخش به را حوزه این در اجرا جزئی، اجرایی امور در دخالت و مستقیم

 درمورد. است الزامی اموري شتابدهنده، و غیرمادي شده،کارشناسی صورت به هم آن خود؛ هايحمایت در هم و فرهنگ اقتصاد در
 به وابسته رکتیک ش گردشگر واردکننده بزرگترین«: داشت اظهار شوندگانمصاحبه از یکی دولتی نهادهاي هايفعالیت بودن ناپذیررقابت

 چنین با رقابت. دهدمی اقامت خودش بزرگ هايهتل در را آن خودش، اتوبوس با آورد،می را گردشگر خودش که است مستضعفان بنیاد
 بازیگران براي فضا ایدب. افتد می اتفاق کمتر دیگر هايبخش بین منابع توزیع یعنی. است نشدنی و سخت خصوصی، بخش براي دولتی نهادهاي

 گونهاین ار غیرخصوصی نهادهاي عرف از خارج ورود واسطه به بازار شدن خراب نیز دیگري شوندهمصاحبه.» نیست که باشد باز غیردولتی
 هایشانزینهه و شده تضمین نیرویشان و تجهیزات مکان، چون گذارندمی خدمتشان و کالا روي که نرخی غیرخصوصی ارگانهاي: «نمود بیان

 سراغ طبمخا و کنندهمصرف یرو و نهن نه دیگر دهند، لذانیستند، ارزان است و به نیروها هم خوب پول می هم درآمدزایی دنبال و است دولتی
 »کنند.می خراب را بازار و آیدنمی ما

 یا و بخش این رایطش با قوانین این بودن نامتناسب بعضا و بخش این قوانین بودن ناقص و ناکافی دلیل به اظهارات، بنابر دیگر طرف از
 و وضع و فسیرت غیرقابل و کارآمد قوانین اصلاح و وضع طریق از فرهنگی، کار و کسب فضاي بهبود نیازمند کشور آنها، اجرانشدن درست
 فضاي حثمبا و مشکلات: «شوندگانمصاحبه از یکی اظهار بنابر. باشدمی مجازاتی و اجرایی تعهدات و معنوي مالکیت حق قوانین اصلاح
 رهنگف حوزه در بخصوص. بدوي ماه چند باید اقلا کار و کسب یک اندازيراه براي مثلا. اداري موانع و بودن برزمان یعنی کار، و کسب

 با ايسلیقه خوردبر حتی و کتاب نشر و چاپ گوناگون مراحل مثل نشده تسهیل فرهنگ حوزه در کار قوانین. شودمی ترمشکل خیلی کار که
 » قوانین. این

 ما که زیستمرک تنها بازي اسباب بر نظارت شوراي: «است واقعیاتی مبین نیز معنوي مالکیت قوانین حق مورد در دیگري فرد اظهارات
 .گیرد می جدید ثبت کند ایجاد تغییر بازياسباب یک در %30 تا بتواند که کسی شورا، این قانون طبق. کنیم ثبت آن در را اثرمان توانیممی
 کسی که ريکا توانیمی جزئی بسیار تغییرات یک با تنها یعنی چینش؛ تغییر هم درصد ده و بنديبسته شودمی %20 حدود کنم فکر که

 طول خیلی نآ اثبات و شکایت به رسیدگی اما کن، شکایت برو حالا. شوي صاحب راحتی به را جاانداخته بازار در کندهجان و کرده نوآوري
 و ضعیفی این هب قانون. کنندمی خراب هم را تو بازار که کنندمی تولید کیفیتبی را جنس قدرآن تازه. شويمی خیال بی عملا که کشدمی

 ».شودنمی عمل هم همین به شود. تازهنمی محسوب قانون که نیست، حقی هیچ حافظ که مسخرگی
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 غالبا کاردانی، و تخصص لحاظ به که مدیرانی و متولیان عوض به کارآمد، و متخصص مدیران کارگیري به و متولی نهاد ایجاد اظهارات، بنابر
متفرق،  هايفعالیت در کنونی وضعیت عوض به توزیع، و تولید در غیردولتی سالم سازيشبکه همچنین، باشند،می حوزه این در ناکارآمد
 براي خارجی و اخلید بازارسازي جهت ايشبکه برندسازي همچنین، بازار؛ نابودکننده مافیاهاي حاکمیت یا یکدیگر پشتوانه بدون و پراکنده

 کلان دارانایهسرم توسط بازار شدنقبضه و شدن پرآوازه و خرُد ماهر تولیدکنندگان کنونی ناشناختگی عوض به کسب و کارهاي کوچک،
 داخلی متنوع هايظرفیت از گیريبهره نیز و بیشتر زاییاشتغال براي تولیدي کوچک کارهاي و کسب اندازيراه همچنین داخلی، یا خارجی

 راستا، این رباشند. د می کار و کسب فضاي رونق و بازار بهبود در موثري راهبردهاي فرهنگی؛ جدید هايفرصت ایجاد و فرهنگی زایش براي
 آمدکار نظارت و فرهنگ اقتصاد بخش اطلاعات و آمار گیرياندازه در دقت و هاداده پایگاه ایجاد سخت، و نرم هايزیرساخت آوردنفراهم
. کنندمی یفاا فرهنگی و اقتصادي لحاظ به پویا، و مطمئن بازار یک دوام و قوام در را مهمی نقش فرهنگ، اقتصاد چرخه مراحل کلیه بر دولت

 اقتصادي و یفرهنگ اهداف به رسیدن براي پیشتازي و مناسب راهبرد عنوان به نسبی و رقابتی؛ مزیت براساس خلاق شهرهاي ایجاد نهایت در
 ،)1393( همکاران و زادهنظري ،)1394( همکاران و میرزمانی نتایج با بخش این هايبخشی از یافته .شد پیشنهاد فرهنگ اقتصاد

 .همراستاست ،)1392( همکاران و فردوییرضائیان
 

 فرهنگ اقتصاد در گرمداخله ) عوامل3
 عرصه در فعال ودور براي مسئولین و مردم رغبتیبی: «از عبارتند فرهنگ؛ اقتصاد ساختار بر موثر راهبردهاي در عام بسترساز گرمداخله عوامل
 ضرورت« ،»فرهنگی مصرف و تولید میزان و نوع در فرد درآمد و معلومات خانوادگی، تربیت موثر نقش« ،»فرهنگ اقتصاد مصرف و تولید

 فرهنگی اينیازه با افراد آشناسازي در آموزش و تبلیغات مهم نقش« ،»فرهنگی هايمهارت و بازار اقتصادي روابط با فرهنگی عوامل آشنایی
 .شده است پرداخته آنها تفسیر و تبیین به ادامه در. »فرهنگی مصرف و تولید مورد در آنها به رسانی اطلاع و
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 نمسئولی و مردم رغبتیبی

 عرصه در فعال ورود براي

 اقتصاد مصرف و تولید

 

 

 اقتصاد فرهنگرغبتی مردم و مسئولین براي ورود به عرصه تولید و مصرف بی

 گذاري در اقتصاد فرهنگثبات و نامطمئن براي سرمایهبازار بی 

 

 

 ها به ورود در عرصه تولید و مصرف اقتصاد فرهنگ به دلایل مختلفاقبال بیشتر خانم

نقش موثر تربیت 
خانوادگی، معلومات و 

درآمد فرد در نوع و میزان 
 تولید و مصرف فرهنگی  

 

 تاثیر معلومات و تحصیلات افراد بر نوع تولید و مصرف فرهنگی

 

 

 افراد با درآمد متوسط داراي دغدغه فرهنگی، بیشترین عاملان تولید و مصرف

 کننده تري بر میزان و نوع مصرف فرهنگی تربیت خانوادگی فرد عامل تعیین 

 عوامل آشنایی ضرورت 
 ياقتصاد روابط با فرهنگی

 فرهنگی مهارتهاي و بازار

 در آموزش و تبلیغات نقش
 نیازهاي با افراد آشناسازي

 به رسانیاطلاع و فرهنگی
 مصرف و تولید براي آنها

 فرهنگی

 

 ضرورت آشنایی عوامل فرهنگی با روابط اقتصادي بازار

 

 

 هاي فرهنگی و اقتصادي به نیروهاي خلاق علاقمند و کارآمدلزوم تربیت و آموزش مهارت

 ضعف تبلیغات، اطلاع رسانی و آموزش در مورد تولید و مصرف فرهنگی و اهمیت آن به مردم

 لزوم شناساندن نیازهاي فرهنگی و نیازسازي به مخاطبان 

 

خله
مدا

ل 
وام

ع
گ

رهن
د ف

صا
 اقت

در
گر 

 



25 
 

 آن، در ذاريگسرمایه براي نامطمئن و ثباتبی بازار کنار در فرهنگ اقتصاد اهمیت و جایگاه نشدن درك شده، بیان اظهارات در آنچه طبق
 بر موثري املع این که دهند، نشان رغبتیبی خود از فرهنگ اقتصاد مصرف و تولید عرصه در فعال ورود براي مسئولین و مردم تا شده باعث

 فرهنگی یازهاين با افراد آشناسازي جهت آموزش، و تبلیغ اغماض، غیرقابل نقش که اینجاست. است فرهنگ مصرف و تولید بازار رونقیبی
 و بازار اقتصادي روابط با فرهنگی عوامل آشنایی گردد. از طرفیمی مشخص داخلی، فرهنگی مصرف و تولید در مورد رسانیاطلاع نیز و

 مشکل« د:ش مطرح در اظهارات مختلف، هايبیان به مطلب این. حیاتیست عاملی بازار این در افراد دوام و موفقیت براي فرهنگی، هايمهارت
 آشنا اقتصاديِ  ارشناسانک با تولیدکننده تنگاتنگ رابطه. است بازاریابی و کردناقتصادي هايشیوه با آشنایی عدم هنرمند و تولیدکننده اصلی

 خورند،یم دارانمغازه را سودشان همه که اصفهان خاتم تولیدکنندگان: «همچنین.» است اقتصاد فرهنگ رونق ضروریات از هنر با فرهنگ و
 حمایت هن است اقتصادي هدایت و ریزيآموزش، برنامه دولت، حاکمیتی وظیفه. کنند صادر یا برند چگونه را محصولشان دانندنمی اصلا

 پاگیر و دست شرایط کارآفرینی. درعوض و بازاریابی سازي،تجاري مثل. باشد مختلف هايدوره گذراندن مجوز، اعطاي شرط مادي. باید
 فرد خود از ردلسوزت کسی البته .بایستد خودش پاي روي کمکم تا شودتوانمندي می باعث این. کنند حذف را کار و کسب و مجوز فضاي

 »بیاموزد. اقتصاد و کند مشورت برود باید پس. دولت حتی نیست او به
 افزایش که داد اننش ها،یافته دارد. مستقیم رابطه فرهنگی مشارکت میزان افزایش با تحصیلات سطح افزایش معتقدند برخی همچنین

 میزان بالا، خیلی و پایین خیلی سطوح در و باشد تاثیرگذار مصرف و تولید در مشارکت افزایش بر تواندمی خوب، سطح تا درآمد سطح
 بود آن از اکیح هایافته آن از مهمتر اما. است بیشتر موثر مصرف، و تولید نوع بر تحصیلات و درآمد سطح البته. دهدمی کاهش را مشارکت

 مورد در. هستند رهنگیف مشارکت میزان و نوع بر تحصیلات، و درآمد سطح از ترکنندهتعیین بسیار عامل خانوادگی تربیت و فرهنگ تاثیر که
 مهم عامل و دهندیم نشان فرهنگی مشارکت به بیشتري رغبت کودکان و زنان که بودند معتقد اغلب مشارکت، میزان در افراد جنسیت تاثیر

 فعلی ثباتبی ازارب کهاین اضافهبه. است مشاغل گونهاین کمتر بريزمان و آنان بیشتر فرصت استعداد، و منديعلاقه از بیشتر رغبت این در
 ،)1393(همکاران و زادهنظري تحقیق نتایج بر برخی بخش این هايبخشی از یافته مجموع، در .نیست مرد یک هايهزینه کنندهتامین فرهنگ،

 .است منطبق
 

 فرهنگ اقتصاد بر موثر محیطی یا ايزمینه ) عوامل4
 و رداتوا نابسامانی«: از عبارتند دهد،می قرار خود تاثیر تحت را راهبردها فرهنگ و اقتصاد ساختار از خارج بافت و محیط از که عواملی

 توجهیکم« ،»رهنگف اقتصاد بر خارجی و داخلی سیاسی شرایط تاثیر« ،»ایران فرهنگ اقتصاد بازار تضعیف عامل فرهنگی محصولات صادرات
 مانع امحتس و تساهل و پارتی و رانت« ،»داخلی مطلوب تولیدات رونقیبی عامل خصوصی بخش معنوي اعتبارات و مادي حقوق تضییع و

 براي خارجی و داخلی پرمخاطب بازار« ،»بازار تخریب یا سلامت در واسطه و دارانسرمایه کنندهتعیین نقش« ،»فرهنگ اقتصاد اهداف پیشبرد
 . »فرهنگی تولیدات بالاي حجم مصرف

 

 

 

 

 

 و واردات نابسامانی
 محصولات صادرات

 تضعیف عامل فرهنگی
 انرای فرهنگ اقتصاد بازار

 

 نامتناسب با فرهنگکیفیت ارزان قیمت و غالبا رویه محصولات بیلزوم جلوگیري از واردات بی

 

 

 کننده بازار داخلی اقتصاد فرهنگقاچاق تخریب

 انرقم اقبال خارجیسرراه آن علیتوجهی مسئولین به صادرات تولیدات فرهنگی و رفع موانع متعدد کم  

 شرایط سیاسی داخلی تاثیر 
و خارجی بر اقتصاد 

 فرهنگ

 

 تاثیر کم تغییرات سیاسی داخلی بر اقتصاد فرهنگ

 فرهنگ اقتصاد مختلف هاي بخش در خارجی سیاسی شرایط دوگانه تاثیر 
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. دهندمی رارق خود منفی و مثبت تاثیر تحت را آن فرهنگ اقتصاد پیکره از خارج از که است زیادي عوامل بیانگر آمده، دست به مضامین
 یک: «داشت اظهار فردي مورد این در. است شده ایران فرهنگ اقتصاد بازار تضعیف عامل فرهنگی محصولات صادرات و واردات نابسامانی

 از اما کندمی یدتول ما اسلامی فرهنگی هايآموزه با متناسب قلم و دفتر از انبوهی و کندمی صرف هزینه و انرژي کلی تولیدکننده، یا سازمان
فتگی آش نوعی وجود مبین همه این.» ماست فرهنگ ضد که دهدمی را خارجی مشابه از کشتی چندین واردات مجوز وزارتخانه فلان طرف آن

 داکثريح امن هايحاشیه. است زده دامن آن به نیز سیاسی و شخصی منافع و اهداف به رسیدن که است واردات و صادرات در گیبرنامهبی و
 .شوندمی سبب را معضل این از زیادي حجم نیز، پارتی و نفوذ داراي افراد قانونِ  از گریز براي

 حمایت نوع و انمیز در تبعیض همچنین اي،عده براي فقط آن آمیز تبعیض اجراي یا قانون از گریز براي تسامح و تساهل و پارتی و رانت
 را زیادي راداف جایی که تا. است موثر ناشرین از حمایت و ممیزي در خیلی روابط،: «طبق اظهارات. است فرهنگ اقتصاد اهداف پیشبرد مانع

 مادي حقوق تضییع و توجهیبی» اند.رسیده نسلشان چند براي زیادي هايمال و صحافی چاپخانه، املاك، به رانت از استفاده با که دارم سراغ
 مختلف انحاء هب عامل این. داشتند تاکید آن بر زیادي افراد که شده داخلی مطلوب تولیدات رونقیبی عامل خصوصی بخش معنوي اعتبارات و

 تضییع نینهمچ آنها، رفتن دست از نتیجه در و آنها به کار واگذاري در خصوصی بخش و تولیدکننده به اعتمادنداشتن و در اعتبار ازجمله
 دهد.می نشان را خود فرهنگی؛ عوامل از قیمت ارزان یا رایگان فرهنگی کار انتظار و مادي حقوق

 حقوقشان از دفاع و کارشان به نسبت آنها نفس به اعتماد این و است تحقیرآمیز نویسنده، و هنرمند با برخورد مدل: «طبق یکی از اظهارات
. کنندرزنش میس مرا مسئولین اما. بیاید گیرشان چیزي تا ببرم بالا را نویسنده هايبچه دستمزد کنممی تلاش سالهاست. گیردمی آنها از را

. دهممی میلیون 5 تازه من. گرفتمی میلیون 15 سالی اقلا بود کرده کارمندي دیگر هرجاي گذاشته، وقت این روي سال یک طرف گویممی
 و اروکاسبیک برود بالا که قیمت و دادممی بعد ماه شش تازه که کردندمی کار ارزان بسیار یا مجانی برایم نویسندگان که گویدمی تهش

 خصوصی بخش یفرهنگ توانمندي به غیرخصوصی بخش: «خصوصی نیز گفته شده بخش به اعتماديدرمورد بی» خورد.برمی مشکل به کارش
 از حمایت به راغب صورت هردو در پس. دولتی رقیب شودمی و کندمی عمل قوي که این ترسند. یامی آن استفاده سوء از یا دارند شک
 به و ندارد بالدن به را فرهنگ اقتصاد حوزه در فعالیت و مشارکت براي خصوصی بخش رغبتی دربی و یاس جز اثري همه این.» نیستند آنها

 دهد.می قرار خود تاثیر تحت را بخش این هاياستراتژي منفی نحوي

 وقحق وتضییع توجهیکم 
 معنوي اعتبارات و مادي

 عامل خصوصی بخش
 بمطلو تولیدات رونقیبی

 رونق تولیدات مطلوب داخلیرفتن آنها و بیداشتن به تولیدکننده عامل از دستاعتبار و اعتماد ن

 تضییع حقوق مادي عوامل فرهنگی در کشور و انتظار براي کار فرهنگی رایگان یا ارزان قیمت 

 
 و تساهل و پارتی و رانت

 اهداف پیشبرد مانع تسامح
 فرهنگ اقتصاد

 رانت و پارتی مانع پیشبرد اهداف اقتصاد فرهنگ و جریان سازنده آن

 قوانین اجراي در توجیه و تسامح و تساهل 

 کنندهتعیین نقش
 در هاواسطه و دارانسرمایه

 بازار تخریب یا سلامت
 

 و داخلی پرمخاطب بازار
 حجم مصرف براي خارجی
 فرهنگی تولیدات بالاي

 بازار تخریب یا سلامت در واسطه و دارانسرمایه کنندهتعیین نقش

 تولیدات بالاي حجم مصرف براي خارجی و داخلی پرمخاطب بازار
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 در آنان قشن. دارند اعتباري و مالی پشتوانه داشتن واسطه به بازار، تخریب یا سلامت در ايکنندهتعیین نقش نیز هاواسطه و دارانسرمایه
 جاي به اکثراً ی،فرهنگ تولیدات بازار کلان سود. است کنندهتعیین خدمات و کالاها قیمت و کمیت کیفیت، نوع، نیازها و کنترل و دهیجهت

 داخلی سیاسی طشرای. دارند دست به اعتبارشان و سرمایه واسطه به را بازار نبض که شودمی سرازیر سودجویی هايواسطه جیب به تولیدکننده
ندارد.  دهند که بر برخی موثر و بر برخی تاثیر چندانیمی نشان خود از فرهنگ، اقتصاد مختلف هايبخش بر متفاوتی تاثیرات نیز خارجی و
  دهد.می نشان آمادگی فرهنگی، تولیدات بالاي حجم مصرف براي خارج، و داخل پرمخاطب بازار طرفی از

 
 فرهنگ اقتصاد ) پیامدهاي5

 حفظ،« ،»اقتصاد بر رهنگف اقتصاد غیرمستقیم و مستقیم تاثیر: «از عبارتند راهبردهاست، کاربستن به آوردره که فرهنگ، اقتصاد رونق پیامدهاي
 . »زیست محیط حفظ« ،»کشور امنیت و اقتدار تقویت« ،»فرهنگ انتقال و پیشبرد

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 قیمغیرمست و مستقیم تاثیر
  داقتصا بر فرهنگ اقتصاد

 اقتصاد فرهنگ بر اقتصاد میمستق ریتاث

 مشاغل و اصلاح فرهنگ کار ریرونق سا قیاقتصاد فرهنگ بر اقتصاد از طر میرمستقیغ ریتاث 

 خوب اقتصاد فرهنگ ییو درآمدزا ییزااشتغال ،ینیکارآفر تیظرف 

 یدر رونق مشاغل خانگ یمشاغل کوچک و زودبازده فرهنگ يبالا لیپتانس 

 اقتصاد فرهنگ يامدهایبه نفت و تحولات آن از پ یکاهش وابستگ 

 آن یاصل يهایژگیاز و يبرخوردار لیبه دل یاقتصاد فرهنگ مصداق مهم اقتصاد مقاومت 

 یو صادرات کالا و خدمت فرهنگ یبازار مطمئن و پرسود مبادلات خارج 

 

 انتقال و پیشبرد حفظ،
 فرهنگ

 فرهنگ جلوبرنده و حافظ فرهنگ اقتصاد

 فرهنگی سرمایه افزایش

 فرهنگ همگانی مصرف و تولید از ناشی عمومی فرهنگ ارتقاء و اصلاح بهبود،

 هافرهنگ خرده انسجام و بومی تنوع انتقال و حفظ

 افراد به فرهنگی تولیدات توسط معنایی بار عمیق و سریع انتقال شگرف قدرت

    
     

 جوان نسل در خصوصا به تربیت و تعلیم و پذیري فرهنگ مهم عامل فرهنگی تولیدات

 رديکارب تولیدات به آن تبدیل با جهان و آیندگان به تاریخ و فرهنگ انتقال و غنا ماندگاري، احیاء،

 مصرف ستردهگ حیطه در رفتاري عادات و افکار بر تاثیر ازطریق زندگی برسبک فرهنگی تولیدات تاثیر

 یکپارچه متنوع مفاهیم انتقال تولیدو از حاصل متقابل درك ثمره روانی و اجتماعی تعاملات سطح بهبود
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 دلیل به فرهنگ اقتصاد لايبا زاییاشتغال و کارآفرینی ظرفیت دارد. اقتصاد رونق بر مستقیم تاثیر فرهنگ، اقتصاد ها رونقیافته طبق
. است صاداقت این مهم هايویژگی از مشاغل؛ سایر به اندازي نسبتراه هزینه کم و تخصص انسانیِ کم نیروي به زیاد وابستگی
 مشاغل رونق رد زودبازده این مشاغل بالاي پتانسیل به توجه با هزینه، کم فرهنگیِ کوچک کارهاي و کسب زاییاشتغال همچنین
 هايقابلیت دلیل به فرهنگ، اقتصاد خوب درآمدزایی .دارد جامعه آحاد کاري نشاط و رونق در سزایی به تاثیر خانگی،
. شودمی ورکش اقتصاد رشد منجربه نیز خارجی، مبادلات پرسود و مطمئن بازار و سرمایه برگشت با خلاق و جدید گذاريسرمایه

 کشور نفت سال بیست فروش پول گردشش در سرمایه و ایران سال یک درآمد برابر هالیود، فیلم یک تنها درآمد«اظهارات:  بنابر
 برمبتنی قتصاديا فعالیت و است سیاسی و اقتصادي تحولات از متاثر که آن، تحولات و نفت به وابستگی کاهش همچنین» .ماست

 برخورداري دلیلبه فرهنگ از طرفی اقتصاد. دارد دنبالبه را پویا و مستقل اقتصادي است، ساخته ثباتبی و پرریسک نامطمئن، را آن
است.  آن مهم یقمصاد از داخلی، منابع بر تکیه و نفت به بودنغیروابسته و زاییدرون جمله از مقاومتی، اقتصاد اصلی هايویژگی از

یکی از  گفته نابرب. دارد اقتصاد بر غیرمستقیم تاثیر نیز کار فرهنگ اصلاح و مشاغل سایر رونق از طریق فرهنگ از طرفی اقتصاد
 ایجاد دنبالش به رشته 360 تا 40 هست، نظر اختلاف. شودمی ایجاد دیگر شغل هاده کنارش در شد ایجاد شغل این که حالا«افراد 

 »دارد. حالی چنین یک فرهنگ اقتصاد. شودمی
 تولید از اشین عمومی فرهنگ اصلاح بهبود و. است فرهنگ انتقال و پیشبرد حفظ، عامل فرهنگ، اقتصاد رونق از سوي دیگر

 ناخودآگاه، صورتی به فرهنگی تولیدات توسط معانی عمیق و سریع انتقال قدرت مدد به این، است که فرهنگ همگانی مصرف و
 آنها به بدیلت با لذا. است جوان نسل در خصوصا تربیت، و تعلیم و پذیري فرهنگ مهم عامل این تولیدات. است کننده مصرف به

 مکک جهان و آیندگان به تاریخ و فرهنگ انتقال و غنا ماندگاري، احیاء، به توانمی همگان، دسترس در و کاربردي تولیدات
 اما کنند یحیمس را مردم تا فرستادندمی کشورها عمق در را افراد مسیحیان قبلا: «داشت تاکید نکته این بر متعددي نمود. اظهارات

 گسترده تر،ههزین کم روزمره که کالاهاي سایر و ها لباس تصاویر و مد مجازي، هاي شبکه موسیقی، فیلم، نیست، نیازي دیگر الان
  »کنند.می عمل موثرتر و تر

 امري آنها صرفم گسترده حیطه در رفتاري عادات و افکار بر تاثیر طریق از زندگی سبک بر فرهنگی تولیدات تاثیر لذا،
: بق اظهاراتط. کندمی هدایت بازدارندگی، راستاي در را فرهنگی موثر ابزار این آنها، محتواي به توجهیبی و است ناپذیراجتناب

 تجاوز و فحشا و فساد ترویج خوریم.می لطمه شدت به است رایج کردنشان گوش مردم و جوانان بین که بدي هايموسیقی از ما«

 نرم قدرت و اقتصادي نظام تحکیم فرهنگی، بالندگی مدد به جهانی امنیتی و اقتصادي فرهنگی، اقتدار

 امنیت و اقتدار تقویت
 کشور

 اجتماعی اعتماد و فرهنگی انسجام با حکمرانی، هايپایه تقویت و ملی وحدت

 مهاجم فرهنگ برابر در خودي فرهنگ از دفاع و نرم جنگ در تقابل مهم ابزار فرهنگ اقتصاد

 فرهنگ اقتصاد رونق پیامد مذهبی، و ملی هايارزش صدور

 زیست محیط حفظ
 متناسب وايمحت و پاك مصرف و تولید منابع، کم استفاده با زیست محیط حافظ اقتصاد فرهنگ، اقتصاد
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 موسیقی عرصه وقاحت همه این با تتلو روانی مردك این. تاثیرگذارست جامعه زندگی سبک بر بیگانه هايموسیقی شدت به. است
 تهاجم و گجن ابزار، این در نهفته نرم قدرت با باید ما« دیگري: اظهار بنابر لذا.» شده محبوب ما جوانان بین در و گرفته دست را

 دربرابر ردگیريگا و حساسیت به منجر که ادبیاتی با و اسلامی فرهنگ ایرانی با هم آن. باشیم داشته غرب منحط فرهنگ علیه نرم
 خرده انسجام و بومی تنوع انتقال و حفظ. دارد دنبال به را فرهنگی سرمایه افزایش این تولیدات، رونق همچنین» نشود. فرهنگمان

 آحاد ستمرم استفاده براي تاریخی و فرهنگی متنوع هايظرفیت دادن قرار دردسترس با که است دیگر مهم پیامد نیز هافرهنگ
 انتقال و دتولی از حاصل متقابل درك ثمره روانی و اجتماعی تعاملات سطح بهبود. گرددمی حاصل کشور مختلف نقاط در جامعه
 است. یکپارچه متنوع مفاهیم

 فرهنگی، تداراق. داشتند اشاره آن به شوندگانمصاحبه که است کشور امنیت و اقتدار فرهنگ؛ اقتصاد رونق دیگر مهم پیامد
 تقویت و ملی وحدت و گرددمی محقق نرم قدرت و اقتصادي نظام تحکیم فرهنگی، بالندگی مدد به جهانی امنیتی و اقتصادي

 و نرم جنگ در تقابل مهم ابزار فرهنگ اقتصاد همچنین. آیدمی دست به اجتماعی اعتماد و فرهنگی انسجام با حکمرانی، هايپایه
 مایشن راستاي در مذهبی، و ملی هايارزش صدور براي کارآیی، و موثر ابزار نیز و مهاجم فرهنگ برابر در خودي فرهنگ از دفاع

 ابزارهاي مثل گردی ابزارهاي از بیشتر حتی کشور، اقتدار ساززمینه فرهنگ اقتصاد رونق: «اظهارات از یکی بنابر. است ملی اقتدار
 و تقلالاس بعد دو هر در و است جامعه فرهنگ استحکام هم و اقتصادي نظام تحکیم باعث هم فرهنگ اقتصاد زیرا. است نظامی

 همه در را جامعه استحکام غیروابسته و مستقل فرهنگ ،1361 سال در) ره(امام فرموده به. داردپی در را بیگانگان به وابستگی عدم
 .» نمایدمی تضمین ابعاد

 از رخورداريب و منابع از کم استفاده با زیست محیط حافظ اقتصاد فرهنگ، اقتصاد که بود آن از حاکی هایافته نهایت در
 لیلد به فرهنگی، خدمات و کالاها دیگر طرف از. باشدمی محیطی زیست هايآلودگی حداقل با پاك، مصرف و تولید چرخه

 فرهنگ روجم بهترین توانندمی متنوع ابزار مدد به و مخاطب بر شگرف تاثیر و معنا انتقال قدرت و محتوایی بار از برخورداري
، )2015(همکاران و و گنزالز )1391(همکاران و نتایج سپهرنیا با بخش این باشند.برخی نتایج جامعه در زیست محیط از حفاظت

 . همراستاست
 

 گیري بحث و نتیجه
کننده اقتصادي، فرهنگی، امنیتی و زیست محیطیِ حاصل از رونق اقتصاد شمار و تعیینهاي تحقیق، پیامدهاي بیبراساس یافته

توجهی به آن از طرف دیگر؛ بیانگر ضرورت توجه جدي به این حوزه فرهنگ از یک طرف و آسیب هاي مخرب ناشی از بی
ها نشان دادند که لزوم تقویت دانش و ارائه چارچوب تئوري و نظام بندي، یافتهساز در دنیاي امروز است. در یک جمعسرنوشت

ترین ت، اساسیها از نفجامع فرهنگی بومی و شناخت جایگاه اقتصاد فرهنگ در بین مردم و مسئولین، همچنین قطع وابستگی دولت
 کلی هايسیاست اند. از طرف دیگر تدویندر ایران هستند که تاکنون مورد غفلت واقع شدهشرایط علی رونق اقتصاد فرهنگ 

 ناختش پیرامون سازيفرهنگی، گفتمان ملاحظات و اقتصادي هايتحلیل و شرایط براساس فرهنگ اقتصاد حوزه در کارآمد
 گیريشکل رايب اقتصادي سالم شریان ایجاد اقتصادي و نظام فرهنگی، اصلاح کار و کسب فضاي فرهنگ، بهبود اقتصاد جایگاه
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ساختار  گیريتولیدي؛ راهبردهاي اصلی هستند که در شکل کوچک کارهاي و کسب اندازي ایران و راه در فرهنگ اقتصاد بازار
 ئولینمس و مردم رغبتیگر مهمی از جمله بیها خود از شرایط مداخلهصحیح و کارآمد اقتصاد فرهنگ موثرند. اما این استراتژي

 نیازهاي دمور در افراد به رسانیاطلاع و میزان آشناسازي و خانوادگی فرهنگ، سبک تربیت مصرف و تولید در فعال ورود براي
 تمحصولا صادرات و واردات نابسامانیاي مهمی چون آن، همچنین شرایط محیطی و زمینه مصرف و و فرآیند تولید فرهنگی

 کنندهعیینت تسامح و نقش و تساهل و پارتی و خصوصی، رانت بخش معنوي اعتبارات و مادي حقوق تضییع و توجهیفرهنگی، کم
در ایران،  رونق اقتصاد فرهنگبازار؛ متاثر هستند. لذا با توجه به وضعیت راکد و بی تخریب یا سلامت ها درواسطه و دارانسرمایه

ریز، همچنین ور نیازمند ایجاد یک نهاد متولی متخصص دلسوز و برنامهو با توجه به پتانسیل خوب ایران در تولید و مصرف، کش
 میشهه براي را جامعه معنوي و مادي هايدر آن سرمایه تاخیر باشد کهمی حوزه این به فعال ورود در مسئولین شتاب ویژه و توجه
 .داد خواهد برباد

 
 پیشنهادات کاربردي 

توسط شوراي عالی انقلاب فرهنگی و مجمع تشخیص مصلحت نظام براساس اسناد تدوین نقشه جامع نظام فرهنگی کشور  -
 بالادستی نظام

ها، رسانهوزش و آم غیتبل ی،رساناطلاعسازي پیرامون جایگاه و ضرورت مشارکت فعال در حوزه اقتصاد فرهنگ از طریق گفتمان -
رف و مص دیفعال در عرصه تولو مشارکت ورود  يبرا نیمردم و مسئولهاي مرجع و نفوذ و نهادهاي مرتبط؛ جهت ترغیب گروه

 .اقتصاد فرهنگ
ها و تولید مواد اولیه مورد نیاز بخش اقتصاد سازي زیرساختآمادهگذاري دولت در حمایت از بخش خصوصی براي سرمایه -

 فرهنگ به صورت داخلی
 ها و واحدهاي تحقیق و توسعه.ژوهشکدهها، پاندازي اندیشکدهایجاد و حمایت دولت از بخش خصوصی براي راه -

ه جهت اشخاص و موسسات بخش خصوصی فعال در حوزه دهندو شتاب شدهیکارشناس يهاتیمندشدن دولت در حماقاعده -
 اقتصاد فرهنگ، براساس آمار و اطلاعات دقیق و رصد مداوم وضعیت فعالیت آنها.

هاي اقتصادي و فرهنگی به جاي قوانین دست و پاگیر براي آموزش مهارتبهبود فضاي کسب و کار از طریق اجباري نمودن  -
صدور مجوز و اعطاي تسهیلات توسط وزارت ارشاد و صنایع؛ همچنین اصلاح قوانین موجود و وضع قوانین کارآمد و غیرقابل 

 تفسیر و نظارت کارآمد و عادلانه بر اجراي دقیق آنها.
صاد اسلامی هاي نظام اقتو نوجوانان در مورد اصول و روابط اقتصادي بازار، منطبق با آموزه آموزش مستقیم و غیرمستقیم کودکان -

 ها و آموزش و پرورش از بدو ورود به مدرسه تا دانشگاه.و فرهنگ کار، توسط خانواده

هاي ، توسط وزارتخانهفرهنگبخش اقتصاد استفاده کارآمد و قابلآمار و اطلاعات  يریگها و دقت در اندازهداده گاهیپا جادیا -
 ها.مرتبط اعم ارشاد و صنایع جهت استفاده در بخش فرهنگ، اقتصاد و سایر بخش
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وچک يِ کسب و کارهاي کاشبکه يبرندسازهاي مختلف اقتصاد فرهنگ، براي هاي مرتبط با بخشکمک دولت و وزارتخانه -
 تولید، فروش و توسعه آنها.شدن و ارتقاء کمی و کیفی فرهنگی، درراستاي شناخته

رهنگی کالا و خدمت ف عیو توز دیتولحوزه در  یردولتیغو سالم  يسازشبکهها و کمک دولت براي تشکیل اصناف و اتحادیه -
 توسط بخش خصوصی با نظارت دولت. 

، بالا ییزام و اشتغالک يگذارهیزودبازده با سرما فرهنگیکوچک  يکسب و کارها ياندازراهکمک دولت و بخش عمومی، به  -
 سازي آنها براي تسهیل در حمایت و فروش.از جمله مشاغل خانگی و شبکه

هاي اقتصاد فرهنگ، در زمینه تولید، توزیع و مصرف؛ براي سطوح هاي علمی و عملی آشنایی با بخش مختلفایجاد کارگاه -
 زه.هاي مرتبط با این حونظارت بخش دولتی و وزارتخانه ریزي ومختلف آحاد جامعه، توسط نهادهاي خصوصی با حمایت، برنامه
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